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Im Fokus

LIEBE LESERINNEN UND LESER,
was zeichnet die Leipziger Messe aus?

Wir sind der fiihrende integrierte Messeveranstalter
Deutschlands. Das bedeutet: Kein anderer Messeplatz
und kein anderes Veranstaltungszentrum bietet solch
einen dichten Service fiir Messen, Kongresse und
Events. Profitieren sollen Sie davon — die Veranstalter
und Aussteller, unsere Kunden.

Zur Unternehmensgruppe Leipziger Messe gehdren
neben dem Mutterhaus das Congress Center Leipzig
(CCL) und fiinf Tochterfirmen. Jeder einzeln und alle zu-
sammen schniiren genau das Servicepaket, das fiir lhre
Veranstaltung, lhren Messestand oder lhre Prasentation
gebraucht wird. Das gilt fiir Leipzig wie fiir jeden an-
deren Messeplatz weltweit. Vergessen Sie den Stress,
mit vielen verschiedenen Projektpartnern verhandeln
zu miissen wegen der Konzeption, dem Projektma-
nagement, dem Standbau, der Eventorganisation, dem
Catering — das machen alles wir. Sie beschreiben uns
die Ziele Ihrer Veranstaltung oder lhres Messestandes.
Wir héren lhnen zu und unterbreiten ein individuelles
Angebot inklusive aller Leistungen — schnell und kom-
petent. Wir haben die Erfahrung eines der &ltesten
Messeplatze der Welt. Und wir sind die innovativste
deutsche Messe mit den meisten Neuentwicklungen
und vielen Auszeichnungen in den letzten 20 Jahren.

m

Das ist integrierte Messedienstleistung: Sie haben
ein komplexes Ziel. Wir bieten eine einfache Losung.

Ihr é /

artin Buhl-Wagner

Sprecher der Geschéftsfihrung

CJQ

Markus'Geisenberger
Geschéftsfuhrer

MESSEN IN LEIPZIG

Zeiten

Gesundheitsbranche im Wandel

emografische Verdnderungen, bewegte Markte und neue Zielgrup-

pen fordern die fachlbergreifende Zusammenarbeit und Markenbil-
dung. Ergebnis: fokussierte Produktbotschaften und immer ausgefeiltere
Prasentationen.

LInterdisziplinare und interprofessionelle Vernetzung sind die entscheidenden

Herausforderungen im Gesundheitssektor”, beobachtet Ronald Beyer, Projekt-

direktor der Weltleitmesse OTWorld — ORTHOPADIE + REHA-TECHNIK, therapie
Leipzig und med.Logistica. Wo in der Vergangenheit Einzeldisziplinen und Be-
rufsgruppen eher nebeneinander agierten, sei Kooperation auf dem Vormarsch.
Zum Beispiel war die therapie Leipzig friher auf Physio- und Ergotherapeuten
ausgerichtet. Inzwischen sei sie zu einer Fachmesse fiir alle an der Pravention
und medizinischen Rehabilitation beteiligten wichtigen Player gewachsen, so
Ronald Beyer. , Die erweiterte Bandbreite reicht von Arzten und Sporttherapeuten
iiber das Management in den Einrichtungen bis zu Kostentragern wie Kranken-
kassen und Politik.

HAUPTSACHE MENSCH

Traditionell stehen der Mensch und der Erhalt seiner optimalen Lebensqualitét im
Mittelpunkt des Gesundheitswesens. Doch in Zeiten des demografischen Wandels
und des rasanten medizinischen Fortschritts riicke die Effizienz zunehmend in
den Fokus, erklart Projektdirektor Beyer. ,Das verlangt ganzheitliches Heran-

gehen und umfassendes Prozessverstandnis.” Die Notwendigkeit des Gbergreifen-
den Austausches wachse zwangslaufig. ,Ein Ausdruck dessen sind die Fach- und
Fortbildungsveranstaltungen, die fast jede Medizinmesse begleiten. Parallel dazu
steigt der Bedarf an Kongressen, die Best-Practice-Beispiele diskutieren. Dazu ge-
hort die med.Logistica, die auf Krankenhauslogistik spezialisiert ist”, so Beyer. Die

ed.Logistica habe sich der Optimierung komplexer Ablaufe im Krankenhaus

Lebensqualitét
durch Fitness —

regelméaBiges Training
als effektive

Gesundheitsvorsorge.




Einer der Hohepunkte

verschrieben. Einbezogen seien zahlreiche Akteure — von
den Vorstanden und Geschaftsfiinrern der Krankenhduser

POINT OF SALE IM VISIER

tiber Logistiker, Einkdufer, Techniker bis zu Apothekern, Me- ,Privatpersonen investieren immer mehr

dizinern und Pflegekrften. ,Im Zusammenhang mit Effi-
zienzsteigerung und Interdisziplinaritat sehen wir Chancen
fir die Etablierung neuer Veranstaltungskonzepte, die ge-
nau auf diese Anforderungen zugeschnitten sind."”

MIT SPITZENSPORT INS RAMPENLICHT

Die Kommunikation im Gesundheitsmarkt wird spiirbar inten-
siver, zeitgemaBer und genauer. , Der aktuelle Lebensstil, der
Waunsch nach Fitness bis ins hohe Alter beeinflussen auch die
Prdsentationsstrategien der Anbieter und Hersteller”, berich-
tet der Projektdirektor. Zum Beispiel arbeiten viele Unterneh-
men mit Sportlern als Sympathietrager. Die
Athleten lenken die Gffentliche Aufmerk-

Geld in ihre Gesundheit. Artikel wie Kom-

pressionsstrimpfe, die bisher der Medizin

vorbehalten waren, werden zu Lifestyle-

Accessoires”, erldutert Ronald Beyer. ,Die
Patienten bestimmen bei Entscheidungen
Uber Medizinprodukte zunehmend mit.
Um sich von der Konkurrenz abzuheben,

MESSEN
IN LEIPZIG

achten die Unternehmen deshalb starker auf Marken-
bildung.” Der Point of Sale gerate damit deutlicher ins

Visier der Hersteller. Mit Verkaufs-Know-
how, attraktiven Verkaufsflachen und pu-
blikumswirksamen Informationen Uber den
Mehrwert der Produkte starkten sie die
Sanitatshauser als Fachhandler und Mittler

Auf 1.600 Quadratmetern prasen-
tierte der Global Player Ottobock
seinen neuen Markenauftritt auf
der Weltleitmesse ORTHOPADIE +
REHA-TECHNIK 2012 wirkungsvoll
der Offentlichkeit. Der Messe-

waren die Paralympics 2012
in London: Fihrende Medizin-
technikhersteller gehorten zu

den Sponsoren der Top-Athleten
mit Handicap. Die Wettkémpfe
entfalteten eine deutlich groBe-
re AuBenwirkung als bisher.

zum Endverbraucher. Diesen Tendenzen
miisse eine Messegesellschaft gerecht
werden, unter anderem mit integrierten
Sonderschauen und Vortragsreihen. ,Der
Vorlauf dafir betrdgt bis zu neun Monate, deshalb suchen

samkeit auf Produkte, die bislang eher in
Fachkreisen bekannt waren, orthopadische
Hilfsmittel zum Beispiel. , Die Firmen haben
erkannt, dass Aufkldrung und positives
Image die starksten Verkaufsargumente

dienstleister FAIRNET, eine Toch-
tergesellschaft der Leipziger Messe,
realisierte die Prasentation.

sind, begleitet von modernem Design.” Der
Trend gehe zu hoherer Professionalitét in
der AuBendarstellung. Besonders deutlich werde dies auf der
Weltleitmesse OTWorld — ORTHOPADIE + REHA-TECHNIK.
Mit ihren individuellen, sehr aufwendigen Standen sei sie
zur Hightech-Ausstellung geworden: , Toperzeugnisse der
Orthetik oder Prothetik werden in Live-Demonstrationen
und temperamentvollen Shows hochprofessionell in Szene
gesetzt.” Vom neuen Selbstbewusstsein zeugten frische
Farben und Formen, die pldtzlich im Gesundheits-
bereich en vogue seien.

wir zeitig den Dialog mit unseren Ausstellern”, so Beyer.
STARKES MEDIZINCLUSTER

Die Leipziger Messe hat in den vergangenen Jahren ihre
Kompetenz flir Medizinmessen und -kongresse konse-
quent ausgebaut. , 1996 gingen wir mit einer Veranstal-
tung an den Start. Heute sind wir von der Weltleitmesse
bis zum hochkardtigen Fachkongress bestens positioniert”,
restimiert Ronald Beyer. ,Leipzig ist ein enorm innovati-
ver Hotspot der Gesundheitswirtschaft mit bedeutenden
Forschungszentren sowie international renommierten Kli-
niken. Mit diesen starken Partnern kooperieren wir. Das
ist unser Erfolgsrezept.”

E www.ot-world.com
E www.medlogistica.de
E www.pflege-homecare.de
E www.therapie-leipzig.de
E www.tieraerztekongress.de
E www.ispo2013.org



Literatur als

Zur Leipziger Buchmesse gehen
Autoren und Verlage mit Leser-n
auf Tuchfiihlung. Die Kombination
aus Messe und Lesefest
_Leipzig liest” ist beispiellos.

ornelia Manz aus Berlin kann ihr Gllick kaum
fassen. Die Lehrerin ist seit Jahren begeister-

te Leserin von Swetlana Alexijewitsch, hat alle auf
Deutsch erschienenen Blicher der WeiBrussin ge-
lesen und verfolgt die ernste Thematik der Autorin
mit Interesse und Mitgeflihl. Nun steht sie direkt vor
der Schriftstellerin, bekommt ein Lacheln geschenkt
und sieht Alexijewitsch dabei zu, wie sie ihr die
Widmung ins Buch schreibt. Solche Ereignisse sind
Alltag auf der Leipziger Buchmesse. Und sie wer-
den gepostet von den 17.000 Facebook-Fans, die
auf der Social-Media-Plattform das Messegesche-
hen unterhaltsam in Wort und Bild kommentieren.

Das flr den deutschsprachigen Literaturmarkt
bedeutendste Branchenforum im Friihjahr lockt
jeden Mérz unzahlige Autoren, Verlage, Buchhandler, Ubersetzer und
interessierte Leser nach Leipzig. Dabei steht der direkte und intensive Aus-
tausch zwischen den Literaturschaffenden und ihrem Publikum im Vorder-
grund. Mit dem parallel zur Messe stattfindenden und europaweit groBten
Lesefestival ,Leipzig liest” werden Jahr fir Jahr die literarischen Trendba-
rometer neu geeicht. Das wissen alle Beteiligten zu schatzen: Aussteller-,
Fachbesucher-, Autoren- und Publikumszahlen wachsen kontinuierlich.

BRANCHENEVENT TRIFFT LESEFEST

Das Besondere der Leipziger Buchmesse ist die Kombination der Fach-
messe mit dem Lesefest: Zeitgleich zur Buchmesse auf dem Messe-
geldnde finden in der gesamten Stadt an 350 Orten iber 2.600

Lesungen und Veranstaltungen statt. ,Leipzig liest” ist Europas

groBtes Lesefestival. Diese beiden Seiten der Buchmesse-Medaille

erganzen sich hervorragend. Manch ein Aussteller hat seinen Autor

nachmittags zur Signierstunde am Messestand, weil er abends

eine Lesung im Tigerkafig des Zoos hélt. Manch ein Promi stellt

seine Biografie nur deshalb im Dachstuhl der Thomaskirche vor,

weil er tags darauf in einer Fernseh-Talkshow auf der Buch-

messe auftritt. Diese Dualitdt von Branchenevent und Lesefest

wird gekront von der Verleihung dreier medienwirksamer Buchpreise, die in-
zwischen zu den renommiertesten Literaturpreisen in Deutschland gehéren.
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TOR ZUM OSTEN

Als traditionelle Drehscheibe zwischen

Ost und West setzt die Leipziger

Buchmesse von jeher starke Ak-

zente auf Literatur aus den Ostli-

chen Regionen Europas. Um die

Literaturstréme aus diesen fir

viele deutschsprachige Leser wenig bekann-

ten literarischen Welten zu 6ffnen, ladt die Leipziger
Buchmesse gezielt Autoren und Verlage aus dem osteuropdischen \ ~ ; %
Ausland ein — zuletzt aus Polen, der Ukraine und WeiBrussland. Kon- : ~

zeptionelle Ideen wie das 2012 gestartete Projekt ,tranzyt”, das der
Vernetzung von deutschsprachigen und osteuropaischen Uberset-
zungs- und Verlagsstrukturen dient, sind ein konkretes Beispiel daftr,
dass die Leipziger Messe die aktuellen Bediirfnisse einer Branche
ernst nimmt und sich mit neuen Angeboten darauf einstellt.

Schwere

Die Mdoglichkeiten digitaler Mediennutzung und Crossmedia-

Gestaltung pragen auch in der Buch- und Verlagsbranche die ®
Marktentwicklung. Die damit verbundenen Herausforderungen
und Potenziale gezielt zu zeigen und zu nutzen, ist besonderes

Anliegen der Leipziger Buchmesse. So steckt hinter der Marke
Fokus Bildung” ein iiber Jahre ausgebautes und iibersichtlich ge-

biindeltes pidagogisches Messepro- Wenn Riesen reisen
fil, das Lehrern und Erziehern, Eltern
und Kindem mehr Orientierung lle zwei Jahre versammeln sich die Schwergewichte der
in der modernen Literatur- und metallbearbeitenden und -verarbeitenden Industrie sowie
Medienwelt bietet. der Zulieferbranche in Leipzig. Dann sind auf dem einzigartigen
Aber auch Autoren und Fachmesseverbund von intec und Z tonnenschwere Giganten
junge Verlage haben in ebenso zu sehen wie kleinste Prazisionsteile.
Zeiten der E-Books, Blogs und Online-Plattformen einen
steigenden Bedarf an Weiterbildung. Unter dem Label 35, 40 oder 50 Tonnen Metall: GroBbearbeitungsmaschinen gehoren
Jautoren@leipzig” stellt die Leipziger Buchmesse Netz- zu den imposantesten Exponaten der Industrieschauen. Krane mit
werkangebote flir Autoren bereit. Neue Perspektiven in 100 Tonnen Hubkraft mandvrieren die Riesen an ihre Standorte in den
der Zusammenarbeit mit Verlagen werden ausgelotet Ausstellungshallen. , Fiir vier Tage verwandelt sich das Messegelande
und Selbstvermarktungsstrategien diskutiert. Ob ,Bar- in die groBte Produktionsstatte im Osten Deutschlands”, erklart Kersten
Camp”, ,Digitales Wohnzimmer” oder ,leipzig.liest. Bunke-Njengué, Projektdirektorin der Metallbearbeitungsmesse intec
digital” — das Angebot macht die Leipziger Buchmesse sowie der Zuliefermesse Z. Geruch von Maschinendl und heiBen Me-
fur Autoren und junge Verlage einzigartig. tallspanen liegt dann iiber den Gangen. Die Riesen drehen, bohren, fra-
sen, schweiBen oder schneiden. Trotz ihrer GroBe arbeiten sie bis in den
LIVE-KOMMUNIKATION AUF TOP-NIVEAU Mikrometerbereich genau — tausendmal weniger als die Dicke eines
Haares. So manches Ausstellungsstiick hat einen weiten Weg hinter sich,
Standdesign und -bau, Einladungsmanagement, Cate- stammt aus Spanien, Frankreich, der Schweiz oder Italien. Geschaftig ist
ring — ein erfolgreicher Messeauftritt hat viele Aspekte. es ebenfalls auf der Zuliefermesse, spezialisiert auf Teile, Komponenten,
Der Messedienstleister FAIRNET nimmt den Ausstellern Module und Technologie. Hier konnen Besucher eine Reise durch Europa
der Leipziger Buchmesse das Gros der Standplanung machen, Lieferanten aus Ost und West treffen.
und -realisierung ab, organisiert Kundenevents oder
Standpartys. So konnen sich die Aussteller entspannt Seit 2007 weist das Leipziger Messe-Duo ein eindrucksvolles Aussteller-
um ihre Gaste kiimmern — um die Fachbesucher wachstum von 34 Prozent auf. Das Besucherplus lag bei 44 Prozent. , Wir
ebenso wie um Swetlana Alexijewitsch aus WeiBruss- haben eine sehr gute Marktstellung erreicht und erwarten auch fiir die
land oder um die Leser wie Cornelia Manz aus Berlin, nachsten Jahre eine kontinuierliche Entwicklung”, prognostiziert die
ohne die die Leipziger Buchmesse kein Erlebnis ware. Projektdirektorin.

El www.messe-intec.de
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Die WM der Berufe
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Die Welt zu Gast
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ammern, SchweiBen,
Programmieren. In
den Leipziger
werden mechatronische Systeme
entwickelt und CNC-Maschinen be-
dient. Autos werden lackiert und Wan-
de gefliest. Imposante Offsetdruckanlagen werfen Vierfarbbogen
aus. Es riecht nach Werkstatt und Industriehalle. Zur gleichen Zeit
werden Webdesigns kreiert, Steuerungsmodule programmiert und
Tortchen verziert. Auf dem Freigelande zaubern Landschaftsgartner
traumhafte Griinoasen und nebenan entstehen StraBen. Uber allem
liegen intensive Konzentration und knisternde Spannung. Denn vom
2. bis 7. Juli 2013 verwandelt sich die Leipziger Messe in eine riesige
Wettkampfarena. Bei den 42. WorldSkills — der WM der Berufe — wer-
den in 46 Disziplinen die Weltmeister gesucht. Die Schirmherrschaft
hat Bundeskanzlerin Dr. Angela Merkel (ibernommen.

Messehallen

1.000 TALENTE AUS ALLER WELT

Auf rund 180.000 Quadratmetern wetteifern mehr als 1.000 junge Ta-
lente unter 23 Jahren um die Medaillen. Beobachtet von dber 2.000
technischen Experten, Wettkampfrichtern, Teamleadern und angefeu-
ert von 200.000 Besuchern zeigen die Nachwuchspraofis, warum sie in
ihren Heimatldndern zu den Besten der Besten gehéren. Uber 1.000
Volunteers sorgen ehrenamtlich und mit Begeisterung fir den rei-
bungslosen Ablauf — ob bei der Akkreditierung, beim Besucherservice
oder auf den Wettkampfflachen. Die freiwilligen Helfer, der Alteste ist
75 Jahre alt, der Jiingste gerade 18, reisen aus allen Ecken der Welt
nach Leipzig, von den Vereinigten Arabischen Emiraten bis Indien. ,Im
Juli 2013 wird die ganze Welt der Wirtschaft und be-

ruflichen Bildung auf Deutschland

und auf Leipzig

WorldSkills:

Gastlichkeit ist ein
Markenzeichen der
Messestadt. Herzlich

willkommen zu den
WorldSkills 2013!

schauen. Eine bessere Gelegenheit kann es fiir
die deutsche Wirtschaft und Bildungslandschaft
gar nicht geben, um die eigenen Leistungen
zu prasentieren! Wir kénnen die internationale
Wirtschaft fiir den Standort Deutschland und fiir
die deutschen Produkte interessieren”, erklart
Dr. Theodor Niehaus, Prasident der WorldSkills Leipzig 2013. Die Welt-
meisterschaft der Berufe ist das weltweit groBite Bildungsereignis und
kommt erstmals seit 40 Jahren wieder nach Deutschland. , Die Leipziger
Messe hat gemeinsam mit der Stadt Leipzig einen wesentlichen Beitrag
geleistet, damit die Wettbewerbe nach Leipzig kommen. Dank des En-
gagements werden die WorldSkills ein internationales GroBevent, das
unvergessen bleibt. Davon bin ich tiberzeugt”, so Niehaus.

Bereits im Vorfeld hatten der Vorstand und das Sekretariat von
WorldSkills International die Leipziger Gastlichkeit und das wun-
derschéne Messegelande gelobt. , Leipzig freut sich darauf, dieses
internationale Event auszurichten”, sagt Martin Buhl-Wagner, Spre-
cher der Geschéftsfiihrung der Leipziger Messe. , Die fiir die Orga-
nisation gegrlindete Projektgesellschaft WorldSkills Leipzig 2013
GmbH unterstiitzen wir gern mit unserem professionellen Service-
netzwerk sowie bewahrten Kooperationen.”

L, Wir freuen uns sehr, mit der Leipziger Messe einen starken Partner
zu haben, der die Strahlkraft der WorldSkills Leipzig 2013 friihzeitig
erkannt hat und sich in auBerordentlicher Weise fiir dieses groBarti-
ge Projekt engagiert”, versichert Hubert Romer, Geschaftsflihrer der
WorldSkills Leipzig 2013 GmbH. Zugleich wird das Congress Center
Leipzig (CCL) zum Hotspot fiir 2.500 internationale Bildungsspezialis-
ten. Hier tagen unter anderem Fachleute der UN-Organisation UNIDO
(United Nations Industrial Development Organization), die OECD
(Organisation for Economic Co-operation and Development)

mit ihrer Skills-Strategy-Konferenz sowie der

Die Weltmeisterschaft der Berufe

Bei den WorldSkills treten die besten jun-
gen Fachleute aus nicht-akademischen
Berufen gegeneinander an und ermitteln
ihre Champions.

Die Geschichte der WorldSkills begann
1947 mit zwolf Disziplinen als nationaler
Wettbewerb in Spanien. 1950 wetteiferten
24 junge Profis aus Portugal und Spanien
im ersten binationalen Wettstreit. Drei Jah-
re spater nahmen auf Einladung Spaniens
Jugendliche aus GroBbritannien, Frankreich,
Marokko, der Schweiz und Deutschland teil.

Nachdem 1958 anlasslich der Weltausstel-
lung in Briissel die erste Berufsmeister-
schaft auBerhalb Spaniens stattfand, schritt

die Internationalisierung voran. 1961 kam
die Veranstaltung zum ersten Mal nach
Deutschland und begeisterte Duisburg.
1970 war Japan mit Tokio der erste Gast-
geber auBerhalb Europas. 1973 richtete
Deutschland mit Miinchen zum zweiten
Mal die Meisterschaften aus. 2009 wurden
die WorldSkills im kanadischen Calgary
ausgetragen und 2011 lud London ein.

Die WM der Berufe ist zum Mega-Event
geworden, bei dem Talente aus der gan-
zen Welt alle zwei Jahre ihr Kénnen be-
weisen. Zu den WorldSkills in Leipzig
kommen mehr als 1.000 Teilnehmer aus
tiber 50 Landern und Regionen — von Ar-
gentinien bis Siidafrika.

Internationaler Rechteinhaber der WM
der Berufe ist der Verband WorldSkills
International, in dem 63 Lander und Re-
gionen Mitglied sind. Die gemeinniitzige
Organisation setzt sich weltweit fiir die
berufliche Ausbildung ein. Nationaler
Tragerverband der WorldSkills Leipzig
2013 ist WorldSkills Germany.

LEIPZIGER MESSE magazin 2013




Beratende Ausschuss fiir Berufshildung der
Europaischen Union. Elfi Klumpp, geschéftsfiih-
rendes Vorstandsmitglied WorldSkills Germany
sagt: ,Fur unser duales Bildungssystem ercffnen
sich enorme Maglichkeiten, um sich darzustellen
und als Exportprodukt noch besser zu etablieren.
Wir wollen die Potenziale der WorldSkills Leipzig
2013 gemeinsam mit allen Stakeholdern der beruf-
lichen Bildung in Deutschland nutzen und rund um
die Wettbewerbe ein attraktives Rahmen- und Kon-
ferenzprogramm spannen. Die WorldSkills Leipzig 2013
sollen ein ,Fest der beruflichen Bildung zu Gast bei Freunden’ werden!”

REGIONALE BEGEISTERUNG

Eine ganze Region engagiert sich fiir das GroBereignis — Stadtverwaltung,
Leipzig Tourismus und Marketing GmbH, Kultureinrichtungen, Industrie- und
Handelskammer sowie die Handwerkskammer zu Leipzig und renommierte
Unternehmen. Allein am Wochenende vor Beginn der GroBveranstaltung
werden Exkursionen fiir die 3.000 Wettkampfteilnehmer, Teamleader, tech-
nischen Experten und Wettkampfrichter organisiert. Dafiir 6ffnen neben
touristischen Highlights auch Firmen der Automobilbranche, der Papier-,
Lebensmittel- und Druckindustrie ihre Tiren. In Ostdeutschlands gréBtem
Freizeitpark Belantis verbringen die Wettkampfteilnehmer einen Nachmittag,
um sich kennenzulernen und Freundschaften zu schlieBen. 55 Patenschulen
aus Leipzig und Umgebung beteiligen sich an der Aktion ,One School — One
Country’. Dabei lernen die Schiiler jeweils ein Land und seine Nationalmann-
schaft kennen. Hohepunkte sind die Treffen in der Schule und der Besuch der
Wettkampfe auf dem Messegeldnde. Die Patenschaft fiir das Programm hat
Sachsens Staatsministerin flir Kultus Brunhild Kurth ibernommen.

IM HERZEN EUROPAS

Leipzig liegt im Zentrum Europas und verfiigt tiber eine hochmoderne In-
frastruktur, erkldrt Messechef Martin Buhl-Wagner. ,Das ist ein Vorteil fiir
solche GroBveranstaltungen. Mit Flugzeug, Uber die Autobahn oder
mit dem Zug — Leipzig ist schnell und unkompliziert zu
erreichen. In der Region sind wir mit dem Mit-
teldeutschen Verkehrsverbund, zu
dem auch die Leipziger

GroB3e Events -
Leipziger Teamwork

Fiir GroBveranstaltungen bewahrt sich die Struktur
der Leipziger Messe als integrierter Messeveranstal-
ter. Die sechs Firmen des Servicenetzwerkes bieten
alle Leistungen, die ein Veranstalter braucht, aus
einer Hand: von der Konzeption und Planung iber
das Projektmanagement, Standbau, Eventorgani-
sation, Gastronomie bis hin zu Personalservice und
Hotelvermittlung. Im Vordergrund steht immer die

Interschutz

individuelle, bedarfsgerechte Losung fiir den Veran-
stalter. Lohn des Leipziger Servicemodells sind die
auBergewohnlich hohe Kundenzufriedenheit und die
wachsende Zahl groBer Events in Leipzig.

10 | 11 KONGRESSE [N LEIPZIG

Verkehrsbetriebe gehdren, und vielen Dienstleistern gut vernetzt.” Zur mo-
dernen Infrastruktur gehort auch das flexibel nutzbare und architektonisch
schdne Messegeldnde. Eine nagelneue Triblinentechnik flir 4.000 Men-
schen macht die Halle 1 zur Eventhalle, in den anderen Messehallen und
auf den Freiflachen finden die Wettkdmpfe statt, wahrend nebenan im
Kongresszentrum Bildungsexperten aus aller Welt tagen. In der archi-
tektonisch einzigartigen Glashalle prasentieren sich Aussteller und zum
Schluss steigt hier eine groBe Party. ,Unser Gelande hat sich schon fiir
GroBveranstaltungen aller Art bewahrt", so Martin Buhl-Wagner.

UNSCHLAGBARER SERVICE

,Wahrend der WorldSkills betreiben wir in Leipzig das groBte Restau-
rant der Welt!”, sagt der Messechef. Rund 7.000 Essen pro Wettkampf-
tag bereitet die Gastronomietochter der Leipziger Messe fairgourmet
fiir Teilnehmer, Schiedsrichter, Werkstattleiter, Delegierte und Volunteers
zu. Das reicht vom Frilhstlick dber das Mittagessen und Abendbrot bis
zu kleinen Zwischenmahlzeiten und Getrénken direkt auf der Wett-
kampfflache, damit die Teilnehmer den harten Wettkampfbedingungen
standhalten. Kulturelle Vorlieben muss die fairgourmet genauso bertick-
sichtigen wie religiose Vorgaben oder gesundheitliche Aspekte. Es wird
zum Beispiel kein Schweinefleisch geben, weil dies islamische Ernah-
rungsvorschriften verbieten. Eine , Schnellspur” gewahrleistet, dass alle
Wettkampfteilnehmer ihre Mahlzeiten rechtzeitig erhalten — manche
werden direkt in den Hallen mit Lunchpaketen versorgt.

Das von der Leipziger Messe umgesetzte Hospitality-Programm koor-
diniert unter anderem die Exkursionen, die Versorgung wahrend des
Aufenthaltes, den Transport von den Hotels zum Wettkampfort und
wahrend der Ausfliige sowie die Unterbringung von 3.000 Delegierten
in 40 Hotels verschiedener Kategorien und fir unterschiedliche Zeitrau-
me. , Fiir das Schniiren der Hospitality-Pakete in dieser GréBenordnung
und Komplexitat bewahrt sich unsere gute Vernetzung in der Unter-
nehmensgruppe und der Region”, berichtet Martin Buhl-Wagner. ,Das
macht es leichter, Dienstleistungen auch darlber hinaus anzubieten. "
So hat der Kundenservice der Messegesellschaft immer einen Blick da-
rauf, dass Freunde und Verwandte der Wettkampfer in der Néhe ihrer
Angehdrigen einquartiert werden.

900 STATIONEN, 1.200 KILO SCHOKOLADE

Hinter den Berufswettkdmpfen steht ein Team aus der ganzen Welt.
Die Abstimmungen fiir die Wettkampfarenen laufen rund um den
Globus. Mehr als 80 internationale Experten sind in
die Planung eingeschaltet. Die Anforde-

: World Baptist Youth Conference
: Deutscher Seniorentag
. Deutscher Feuerwehrtag/

: 50. Weltkongress der
International Congress &
Convention Association (ICCA)

: GTM Germany Travel Mart

: WorldSkills Leipzig
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rungen sind exakt definiert, um gleiche Bedingungen fiir alle zu garantieren.
.Das heiBt beispielsweise, 23 Lackierstationen identisch aufzuplanen”, erklart
Martin Buhl-Wagner. ,Gleiche Ausstattung am Arbeitsplatz, gleiche Wege zu
Werkzeug und Material, gleicher Abstand zum Publikum.”

Eine Million einzelne Gegenstande, fast alle mehrfach, werden fiir die mehr als
900 Arbeitsstationen benétigt — vom Stahlstift bis zur Drehmaschine. Die Kfz-
Mechatroniker brauchen 24 Hebebiihnen, die Konditoren 1.200 Kilogramm
Schokolade, die Floristen 45 verschiedene Blumensorten. AuBerdem hat der
Restaurantservice 1.000 Tischtiicher und 2.100 Servietten geordert. 30 bis
40 Tonnen Werkzeug bringen die Teilnehmer zusatzlich mit. Japanische
Schreiner lassen zum Beispiel ihre Sagen einfliegen, weil diese andershe-
rum reagieren als europaische Exemplare — erst driicken, dann ziehen.

ERPROBTE DIENSTLEISTER

Solch eine GroBveranstaltung mit einer Projektgesellschaft und
vielen Partnern auf die Beine zu stellen, sind fiir den Messechef
und sein Team Anspruch und Ansporn zugleich: ,Es ist nicht
nur die bisher groBte Berufe-WM. Sie findet auch auf einem
hervorragenden Geldnde und in einmaliger Atmosphare statt. J g
Zudem wird sie von einem Team unterstiitzt, das mitdenkt, 4",';." ' //] I ._,/;//,,,'".
flexibel reagiert und damit Voraussetzungen schafft, dass die %// //’,/j/ ',’,..’h“"“
WorldSkills Leipzig 2013 zum einmaligen Erlebnis werden — ,‘/,l,’ %7/ j’ :
anschaulich, leidenschaftlich, mitreiBend.” -"';}',i’{,z,%f/ a _’

Die Unternehmensgruppe Leipziger Messe profitiert von Er-
fahrungen mit GroBveranstaltungen unterschiedlichster Art.
,Als bewdhrte Gastgeberin von GroBevents kénnen wir Leis-
tungen in hoher Qualitat anbieten, die den Veranstaltern
die Organisation erleichtern. Mit unseren Dienstleistungs-
tochtern realisieren wir flexible Services aus einer Hand —
inklusive Technik, Logistik und Catering”, betont Martin
Buhl-Wagner. Denn die Leipziger Messe mit dem CCL

und den finf Tochtergesellschaften FAIRNET, fairgour-

met, Leipziger Messe Gastveranstaltungen, Leipziger
Messe International (LMI) sowie MaxicoM — Euro-Asia
Business Center Leipzig deckt das gesamte Leistungs-
spektrum der Messe- und Veranstaltungsbranche ab:

LUnser Schnittstellenmanagement ist erprobt. Die

Spiele mogen beginnen!”

3ER MESS
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Innovationskraft schafft

Die Leipziger Messe gehort zu den innovativsten Messen
in Deutschland. Kein anderer Messeplatz hat in den ver-
gangenen 20 Jahren so viele Veranstaltungen etabliert.
Uber neue Entwicklungen sprach das Leipziger Messe
Magazin mit dem Geschaftsfithrer Markus Geisenberger.

Wie schaffen Sie es, immer wieder
neue Veranstaltungen zu platzieren?

m Bei unserem komplexen Geschaft greifen
viele Bereiche wie Zahnrader ineinander. Wir
beobachten die Markte genau, analysieren
deren Anforderungen und flhren intensive
Gesprache mit Partnern und Verbanden.
So entwickeln wir neue Veranstaltungen
und erweitern bestehende Messen durch
Zusatzthemen. Wir bewerben uns auch um
Kongresse, akquirieren aktiv Gastveranstal-
tungen, kaufen Messen oder gehen Koope-
rationen und Partnerschaften ein — und das
national wie international. Fiir 2013 haben
wir beispielsweise die CosmeticBusiness
erworben. Die internationale Fachmesse fir
die Zulieferindustrie der Kosmetikbranche
hat viel Potenzial.

Die Messebranche steht im intensiven
Wettbewerb. Wie positioniert sich die
Leipziger Messe?

m Die Leipziger Messe und ihre fiinf Tochter-
unternehmen sind eng vernetzt und kénnen
dadurch neues Geschaft generieren. Dank
unserer komplexen Services kann der Kunde
bedarfs- und qualitdtsgerechte Leistungen
aus einer Hand buchen. Mit unserer Struktur

MESSEN

ist kein Firmenauftrag zu klein und keine Ver-
anstaltung zu groB. DarUber hinaus betreuen
wir Uber unser Dienstleistungsnetzwerk Kun-
den auch auBerhalb unseres Messeplatzes im
In- und Ausland auf qualitativ sehr hohem
Niveau. Das schafft Vertrauen. So kénnen
wir Branchen gewinnen, die bisher in Leipzig
noch nicht aktiv sind. Auch unser Auslands-
messegeschaft bauen wir weiter aus. Wir set-
zen verstarkt auf Kooperationen. Wobei wir
auch hierbei das vorhandene Know-how und
die Netzwerke nutzen, die durch die Unter-
nehmensgruppe Leipziger Messe bestehen.

Welche Ziele verfolgt die Leipziger
Messe?

m Unser Portfolio auszubauen und zu erwei-
tern, ist oberstes Ziel. Dabei muss sich das
Neugeschaft rechnen. Nur so lasst sich in die
Weiterentwicklung der Messen investieren.
Wir setzen auf unsere starke Innovations-
kraft. Jedes Jahr gehen wir mit mindestens
einer neuer Veranstaltung an den Start — ent-
weder selbst entwickelt oder gekauft. Hinzu
kommt, dass wir unser Eventgeschaft weiter
ausbauen. Daraus ergeben sich wiederum
zahlreiche Synergien fiir die gesamte Unter-
nehmensgruppe.

Nachgefragt bei

Markus

Geisenberger

Im Trend:

Das Festival
der innovativen
Ideen




esignmessen haben eine lange Tradition in
Leipzig. 1920 fand die erste Grassimesse

gemeinsamen Fortsetzung der Erfolgsgeschichte
iiberzeugt. Zu den Potenzialen der Messe sagt er:

statt, die angetreten war, um kommerziellen Mas- , Wir wollen vor allem die Industrieausstellung und

senprodukten Paroli zu bieten. Damit wollten die
Griinder auch einen Gegenentwurf zu den grofen
Mustermessen schaffen. Durch ein strenges Jury-
prinzip wurde die Grassimesse zu einem europa-
weit anerkannten Forum der ,Kunstgewerbe"-
Elite. Heimstatt der Grassimesse ist das Museum
fir angewandte Kunst im Grassimuseum am
Johannisplatz. Als festen Termin belegt sie jeweils
das letzte Wochenende im Oktober.

Auch das junge, trendige und genreunabhangige
Design hat seinen Platz in Leipzig gefunden. 2005
griindeten Jan Hartmann und Andreas Neubert die
Designers’ Open als Forum der gesamten Design-
branche. Die beiden Manner sehen ihr Festival
als Trendmotor und Ideengeber — und ihr

Enthusiasmus fand viele Anhanger. Ein

rasantes Wachstum prdgte die Designers’

Open von Anfang an; zuletzt nahmen 180
Aussteller und 12.500 Besucher teil.

Nun ist die Zeit wieder reif flrr groBe Ideen: 2012
schlossen Jan Hartmann und Andreas Neubert
einen Vertrag mit der Leipziger Messe, um das
weitere Wachstum der Designers’ Open zu sichern.
Als neue Veranstalterin bringt die Leipziger Messe
ihr gesamtes Netzwerk ein und baut das Festival
fur die nationale und internationale Kreativbran-
che aus. Die beiden Grlinder wirken weiterhin mit.
Geschaftsfilhrer Markus Geisenberger ist von der

die begleitende Konferenz ausbauen, damit sich
die Designers' Open auch als Innovationsplattform
der Industrie etabliert.”

Das Festival der Kreativen ist flir Fachleute
ebenso interessant wie fiir Laien. Die Bereiche
DO/Market und DO/Fashion wenden sich an
Verbraucher und zeigen vor allem Interieur und
Modedesign. Oft kénnen Unikate erworben
werden, die bis dahin in keinem Geschéft zu
finden sind. Das Segment DO/Industry versteht
sich als Impulsgeber fir den Transfer von Inno-
vationen aus Forschung und Entwicklung in
die Fertigung. Hier tauschen sich Designer mit
Vertretern aus Wirtschaft und Wissenschaft
aus. Das Rahmenprogramm macht aktuelle
Trends, Designtheorien und Innovationen
auch fiir den Konsumenten erlebbar.

Veranstaltungsort der Designers’ Open
sind wechselnde Leipziger Locations,
die dem trendigen Festival ein passen-
des Ambiente bieten. Fest steht jeweils
der Termin: das letzte Wochenende
im Oktober, parallel zur traditionellen
Grassimesse. Ein ganz heiBer Tipp fiir
alle, die das Design lieben und gern

einen Schritt voraus sind.

KONGRESSE
IN LEIPZIG

Glanzstiick aufpoliert:
KongreBhalle am Zoo
erweitert Leipzigs
Tagungskapazitaten

M it der Sanierung der historischen Kon-
greBhalle am Zoo gewinnt Leipzig

mehr Raum fiir Tagungen und Konferenzen.
Das 1900 eroffnete Jugendstil-Juwel war Giber
Jahrzehnte ein gesellschaftlicher Treffpunkt der
Stadt. Ab 1947 musizierte das weltberlihmte
Gewandhausorchester in dem Gebaude — bis
zur Erdffnung des neuen Gewandhauses 1981.
Ende der 1980er-Jahre verfiel das Bauwerk in
einen Dornroschenschlaf, aus dem es neu gestylt
wiedererwacht. Dabei wird das glanzvolle Am-
biente mit zeitgendssischer Baukunst und einer
modernen technischen Infrastruktur verkniipft.
Die ersten drei Sdle — benannt nach den Musik-
groBen Bach, Handel und Telemann — sind bereits
fertiggestellt. Eigentiimer der KongreBhalle ist der
Zoo Leipzig, Kooperationspartner ist das Congress
Center Leipzig (CCL) der Leipziger Messe.

LEIPZIGER MESSE magazin 2013



Standleitung in die

Die Leipziger Messe verfiigt liber eine hochmoderne
IT-Infrastruktur. Auch Hightech-Veranstaltungen
nutzen das Gelande: 2013 kommt Europas
wichtigster Supercomputing-Kongress nach Leipzig.

teve Jobs (1955-2011) galt als Messias

der Produktinszenierung. Doch am 7. Juni
2010 erlebte der Apple-Chef im Moscone
Center in San Francisco eine schwarze halbe
Stunde. Bei der Prasentation des damals neuen
iPhone 4 wollte er damit die Homepage der
New York Times aufrufen, aber nichts geschah.
Die Techniker hatten 570 WLAN-Hotspots im
Publikum ausgemacht. Zu viel fiir den strahlen-
den Technologie-Leader? Zu viel fir das gast-
gebende Messegeldnde?

Was als WLAN-Panne in Apples Geschichte ein-
ging, ist im Messegeschaft leider keine Selten-
heit. Kaum ein Smartphone-Benutzer macht
sich Gedanken darlber, dass es technisch
extrem schwierig ist, in einer Halle parallel zu
1.000 anderen Menschen grofe Datenmengen
aufs Handy zu streamen.

SCHNELLSTES INTERNET ALLER MESSEN

Die Leipziger Messe und das dazugehdrige
Congress Center Leipzig (CCL) bringen ihre
Infrastruktur derzeit auf den neuesten Stand,
um solche Risiken fiir Aussteller und Be-
sucher zu minimieren. ,Es gibt in Europa
keinen Messeplatz, der seinen Ausstel-
lern und Kongressteilnehmern schnellere
Internet-Bandbreiten bieten kann”, sagt
Steven Ponndorf, Zentralbereichsleiter
Technik/Services bei der Leipziger
Messe. Die Bandbreite wurde 2012
verzehnfacht auf jetzt 10 Ghit/s re-
dundant (das bedeutet 10 Gbit/s fur

den Normalbetrieb und 10 Gbhit/s
zusétzlich fiir den Notfall). Daraus ergibt sich

ﬂ0\3500 die 600-fache Geschwindigkeit eines durch-
a\d\le\ i\ 08 \ prlops schnittlichen DSL-Anschlusses, den Privat-
D&e( Tian’ M el’g(\?i\Labo‘am(\J personen zu Hause als ,schnelles Internet”
el e\\\a\
1. 0ak
gila: 02

14 | 15
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nutzen. Rein rechnerisch kdnnten mit dem
Messe-Zugang 14.000 Internetnutzer gleich-
zeitig YouTube-Videos schauen.

Viel wurde auch in die WLAN-Infrastruktur in-
vestiert. Seit 2013 ist es mdglich, dass in der
Leipziger Messehalle 2 bis zu 3.000 Besucher
gleichzeitig WLAN nutzen kdnnen. Dazu wurden
an der Hallendecke 26 Access Points mit insge-
samt 78 Antennen montiert.

SUPERCOMPUTING CONFERENCE

Auch die Veranstalter der International Super-
computing Conference (ISC) schatzen die hohen
technischen Standards in Leipzig. Europas fiih-
render Fachkongress mit der groBten Ausstellung
fur Hochleistungsrechner findet hier erstmals
vom 16. bis 20. Juni 2013 statt. Dazu werden
rund 180 Aussteller und 2.400 Fachbesucher
aus aller Welt erwartet. Die weltweit alteste und
wichtigste Veranstaltung fiir High Performance
Computing verbuchte in den letzten vier Jahren
eine Steigerung der Teilnehmerzahlen von 20
Prozent pro Jahr. Ein Erfolgskonzept mit starker
Wachstumsdynamik, das mit immer mehr Teil-
nehmern und Ausstellern im Congress Center
Leipzig (CCL) die idealen Bedingungen findet.

DIE ,,0SCARS"” DES SUPERCOMPUTING

Die ganze (Computer-)Welt wird auf Leipzig
blicken, wenn am Montag, dem 17. Juni 2013,
die neue TOP500-Liste prdsentiert wird. In ver-
baler Anspielung auf die Forbes-500-Liste der
erfolgreichsten Unternehmen stellt der Kongress
mit der TOP500 die Rangfolge der zurzeit leis-
tungsfahigsten Computersysteme zur Losung
linearer Gleichungssysteme der Weltoffentlich-
keit vor. Zweimal im Jahr wird diese Liste ak-
tualisiert und abwechselnd in den USA und in
Deutschland auf der ISC verdffentlicht. In den
nachsten Jahren ist die Sommer-Liste nun aus
Leipzig zu erwarten.

B www.isc-events.com/isc13



e die  4.000 Zuschauer am OP-Tisch — novative op-
Lichter 0 Technologien
im Kongresssaal daS congress Center LElleg besitzen. Wie

gedimmt werden
und auf einer
liberdimensiona-
len Leinwand ein
OP-Raum in HD-Qualitat erscheint, erinnert
das an einen Science-Fiction-Film. Doch es ist
die medizinische Realitat, die auf vielen Ver-
anstaltungen in die Sale des Congress Center
Leipzig (CCL) Gbertragen wird.

Ob bei Tagungen der Deutschen Gesellschaft
fir Kardiologie, Herz- und Kreislaufforschung,
der Gesellschaft fiir Thorax-, Herz- und Ge-
faBchirurgie oder der Neurointensivmedizin:
Immer geht es bei der Vermittlung neuer Tech-
nologien und Konzepte auch um Einblicke in
die Praxis. Doch diese Praxis findet nun ein-
mal auBerhalb des CCL in OP-Rdumen und
Forschungslaboren statt. Dank hochmoderner
Vernetzungs- und Prasentationstechnik kann
sie live im CCL gezeigt werden.

Fir Veranstalter und Teilnehmer haben sol-
che Ubertragungen erhebliche Vorteile. Sie
vermitteln oder bekommen ein genaues Bild
davon, welche Mdglichkeiten zum Beispiel in-

(CCL) vernetzt Kongressraum
und ,die Welt da drauBen”

Laserlicht in
Zukunft Skal-
pelle ersetzen
wird oder
technische Assistenten wie der intelligente
OP-Tisch Ablaufe bei Operationen optimieren
kénnen, erscheint dann live und hochaufge-
[6st in den Salen des CCL.

Weltweit herausragendes Beispiel fiir diese
lebensstiftende Form der Wissensvermittlung
ist der Leipzig Interventional Course (LINC),
der vom 23. bis 26. Januar 2013 bereits zum
neunten Mal auf dem Leipziger Messegelande
stattfindet. In mehr als 90 Live-Ubertragun-
gen aus OP-Sélen an 11 Standorten weltweit —
von Leipzig bis Miami (USA), von Hamburg
bis Sdo Paulo (Brasilien) — werden schwierige
oder neuartige Operationen an realen Patien-
ten vorgefiihrt und ausfiihrlich kommentiert.
Simultan zeigt die riesige Leinwand in Halle 5
einen Kamerastream aus dem OP-Saal und
einen Rontgenlivestream in Full-HD-Qualitat.
Zusatzlich erldutern Charts die verwendeten
Instrumente oder die Krankengeschichte des
Patienten. Im Podium kommentiert eine Ex-

Konferenz im OP-Saal

pertenrunde
die Operation.

Die Vielzahl
der Demonst-
rationen ist an
diesen vier Ta-

gen nur durch
parallele Ope-
rationen und

deren  Uber-

tragung in verschiedene Sale auf dem Leip-
ziger Messegelande méglich. Ausgewahlte
Live-OPs werden aufgenommen und auf der
Kongress-Website verdffentlicht.

Der Kongress wurde in Leipzig von Professor
Dierk Scheinert vom Parkkrankenhaus Leipzig
entwickelt und inzwischen auch nach Asien
exportiert. Zwei Monate nach der Leipziger
Veranstaltung findet der LINC Asia-Pacific
vom 18. bis 20. Marz in Hongkong statt.

Auch wenn die eingesetzten Techniken und
die weltweite Live-Vernetzung noch futuris-
tisch anmuten — der Benefit ihres Einsatzes
bleibt doch ganz real.

www.leipzig-interventional-course.de

LEIPZIGER MESSE Mmagazin 2013
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Niichtern war
gestern. Neue
Sachlichkeit paart sich
mit Opulenz. Je nach
Intention und Zielgruppe
treten Information oder
Emotion in den Vordergrund.

vents sind Teil der integrierten Kommunikation von Un-
ternehmen. Veranstaltungen stehen nicht fiir sich allein,
sondern folgen einer klaren Strategie. Aus vielen Bausteinen —vom
Konzept Uber Deko und Catering bis zum Erinnerungsgeschenk —
setzt sich das ,Gesamtwerk” zusammen.

,Events unterwerfen sich zunehmend der Firmenphilosophie, sind ein
bedeutendes Element der Markenpflege”, beobachtet Dirk Deumeland,
Prokurist der FAIRNET Gesellschaft fir Messe-, Ausstellungs- und Ver-
anstaltungsservice mbH, eine Tochter der Leipziger Messe. Gerade bei
Corporate Events steige die Qualitat und es werde wieder mehr investiert.

GLANZVOLLE INSZENIERUNGEN

Ganz oder gar nicht — so lautet inzwischen die Devise vieler Unternehmen.
,Events missen heute alle Sinne ansprechen. Sehr beliebt ist es, solche Ver-
anstaltungen unter ein lander- oder fachspezifisches Motto zu stellen bezie-
hungsweise ganz fantastische Welten zu kreieren”, berichtet Deumeland.
Dies werde konsequent umgesetzt, vom Tischschmuck bis zum Outfit des
Personals. ,Besonders gelungen ist uns zum Beispiel eine Gangster-Party
im Stil der 1920er-Jahre fiir die 1.500 wichtigsten Einkdufer im in-
ternationalen Kongressgeschaft. Nicht nur Einlass, Kellner und =
Catering schienen direkt aus einem Club der damaligen 'ﬁf
Zeit zu stammen, sogar das Publikum war ent- sy
sprechend gestylt.” Ahnlich ambitioniert
seien die Festabende des International
Transport Forums, bei dem sich jahrlich i
Verkehrsminister und Branchenexperten

aus Uber 50 Landern treffen. In der Glas-
halle oder in der Leipziger Oper werde das
Partnerland jeweils eindrucksvoll inszeniert.

INS SCHWARZE TREFFEN

Moderne Events schaffen ein interaktives Miteinander. Es geht nicht
(nur) um Konsum, sondern darum, den Gast zur Kommunikation ein-
zuladen. ,Am Anfang steht eine klare Zieldefinition. Welche Inhalte
sollen vermittelt, wer soll {iberzeugt werden und welcher Weg ist dafiir
geeignet. Erst wenn die Roadmap steht, werden Eventstrategie und
Umsetzung entwickelt”, betont Dirk Deumeland. Nur so lieBen sich
messbare Ergebnisse erzielen. Dabei zahle eine passgenaue und aus-
gefeilte Ansprache der Zielgruppe mehr als die Hohe der Investition.
,Als Partner des Projektes versetzen wir uns in den Kunden hinein, um
mit ihm punktgenaue Konzepte zu erarbeiten”, sagt er. Diese muss-
ten auch unbedingt eine professionelle Nachbereitung enthalten. Wer
nicht wolle, dass der Aufwand verpufft, miisse die Interaktion mit den
Gasten aufrechthalten: ,Das
kann ein Internetlink zu einem
professionellen Fotoalbum des

Abends sein, das die Erinne-
rung wieder aufleben l&sst.
Ausgesuchte VIPs erhalten
ihre individuellen  Bilder

zum Beispiel per Post.”

NACHHALTIG
HOCHWERTIG

,Die groBen europaweiten Ausschrei-
bungen fragen neben dem Preis-Leistungs-Verhalt-
nis zugleich ,weiche Faktoren’ wie die Nachhaltig-
keit ab. Aber auch die Firmenphilosophie beim
Umgang mit den Mitarbeitern oder die Tariftreue
kénnen mitentscheidend sein. Deshalb haben
wir uns mit dem Siegel ,Sustainable Company
powered by FAMAB' zertifizieren lassen”, so
Dirk Deumeland.

WACHSTUMSBEREICH EVENT

In den kommenden fiinf Jahren werde die

FAIRNET den Bereich Event und Eventmarketing aushauen. Der Anteil
am Firmengeschaft werde in diesem Zeitraum von 7 auf 15 bis 20
Prozent steigen und der Umsatz von rund einer Million auf etwa 2,5
bis 3 Millionen Euro.

LEIPZIGER MESSE

2013



Die Unternehmensgruppe
Leipziger Messe

~ - m betreibt mehr als 20 Auslands-
U biiros,
H m kooperiert im Ausland mit
u Messeveranstaltern und fiihrt
= Bl eigene Messen durch,
u ¢ m organisiert nationale Gemein-
- L schaftsstande auf Auslands-
messen.
| | |
- Lohnt sich eine Messe im Ausland? Die Frage ist nicht ob,
L . . . . .
. sondern wie! Die Leipziger Messe International (LMI)
- baut Briicken fiir Unternehmen, die neue Markte suchen.

|

essen sind der direkte Weg, Kunden
anzusprechen. Auch im Ausland gibt es

kaum eine effizientere Methode, Markte zu tes-
ten, Kunden zu finden — und zu gewinnen. Aber:
Manch ein Unternehmer zdgert beim Blick tber
die Landergrenzen. Sprachprobleme, fehlen-
de Ortskenntnis

WELTWEIT | ¢

oder die Angst
vor unbekannten
Kosten scheinen
hohe Hiirden zu
sein. Abhilfe bie-
ten Dienstleister
wie die Leipziger
Messe Internatio-
nal GmbH (LMI).
empfehlen
geeignete Veran-

LEIPZIG

staltungen, kim-
mern sich um Zoll und Visa, um die Standbetreu-

ung, Ubersetzungen und den Service vor Ort.
WELTWEIT UNTERWEGS
In den vergangenen fiinf Jahren war die LMI

auf dber 130 Messen in 26 Landern unter-
wegs, im Auftrag von rund 2.200 Ausstellern.

LEIPZIG WELTWEIT

Matthias Rose, General Manager der LMI,
fasst das Credo der LMI zusammen: ,Unser
Ziel ist es, den Kunden immer die optimale
Messe am richtigen Ort, zur rechten Zeit und
genau im richtigen Markt zu bieten.” Dafiir
arbeitet die LMI mit Branchenverbanden zu-
sammen und geht Kooperationen mit auslan-
dischen Messeveranstaltern ein. Am starksten
ist die LMl in Mittel- und Osteuropa verankert
sowie in China und_SiidOstasien. Als Toch-
tergesellschaft der Leipziger Messe profitiert
sie vom Know-how der rund 40 Fach- und
Publikumsmessen am heimischen Standort.
In Russland veranstaltet die LMI auch eigene
Messen wie die denkmal Moskau.

EINSTIEG IN NEUE MARKTE

Fir kleine und mittlere Firmen sind offizielle
Gemeinschaftsstande eine besonders effizi-
ente Form der Messebeteiligung. Auch un-
erfahrene Aussteller bekommen hier einen
schnellen Einblick und Zugang in neue Markte,
wobei sich Aufwand und Kosten in Grenzen
halten. Basisleistungen wie Standbau, Bespre-
chungsrdume, Internet und Catering sind hier
schon inklusive. Auftraggeber der deutschen
Gemeinschaftsbeteiligungen sind in der Regel
Bundes- oder Landesministerien. Als Durch-
flihrungsgesellschaft ist die LMI jahrlich auf
etwa 25 Messen in offiziellem deutschem Auf-
trag unterwegs. Die Aussteller genieBen den
Komplettservice mit deutschem Qualitatsan-
spruch und profitieren zusatzlich von groBzi-
giger staatlicher Forderung. Ein weiterer Vor-
teil: Der Ansprechpartner fiir den Aussteller
kommt aus Deutschland.

USA, Argentinien, Frankreich, Russland, Ukraine,
Indien, China — auf der Weltkarte der LMI sind
die Prasenz-Fahnchen weit verteilt. Seit 2011
steckt auch eine Fahne in Luanda, der Haupt-
stadt Angolas. Das afrikanische Land wartet
derzeit mit dem groBten Wirtschaftswachstum
seines Kontinentes auf. Die LMI betreute schon
mehrfach den deutschen Gemeinschaftsstand
auf der FILDA, der wichtigsten Industriemesse
des Landes.

Ein besonderes Branchen-Know-how besitzt
die LMI in den Bereichen Medizin, Bauen, Ma-
schinenbau, Zulieferindustrie und Konsumg(iter.
Die Verankerung in der Unternehmensgruppe
Leipziger Messe ist nicht nur eine Top-Referenz
fir den Dienstleister LMI, sondern garantiert
zuverlassige Netzwerke. Zum Beispiel ist Leipzig
Austragungsort der Weltleitmesse OTWorld —
ORTHOPADIE + REHA-TECHNIK, in enger
Kooperation mit dem Bundesinnungsverband fiir
Orthopadie-Technik. Die Ausstellung fiir ihren
nachsten Weltkongress, der 2013 im indischen
Hyderabad stattfindet, bereitet die International
Society for Prosthetics and Orthotics (ISPO)
in Zusammenarbeit mit dem Projektteam der
Leipziger Messe und der LMI vor.



Russische
Perspektiven

Die Messe denkmal findet alle zwei Jahre in Leipzig statt — und in
den Zwischenjahren in Moskau. Das Moskauer Institut zur Restau-
rierung von Bau- und Kulturdenkmalen , SpezProjektRestavrazija”

stellt auf beiden Messen aus. ,Warum?”, fragten wir Instituts-
leiter Alexander G. Jelfimov.

1 n,Eull-' “[
I(,en“ >

Pl o ]

m Die denkmal ist die filhrende Messe Europas im Bereich Restaurierung. Hier treffe ich potenzielle
Kunden und Partner. Daraus ergeben sich neue Vertrage und Kooperationen; zum Beispiel haben
wir eine Firma fiir das Laser-Scannen gefunden. Ginge es nach mir, kénnten die beiden denkmal-

Messen jedes Jahr stattfinden, Moskau im Friihjahr, Leipzig im Herbst ...

lhr Institut, das zum Kulturministerium gehort, engagiert sich seit 35 Jahren
fiir die Restaurierung von Bau- und Kulturdenkmalen. Welche Fortschritte
sehen Sie?

m Wir haben Dokumentationen fiir tiber 1.000 Denkmaler erstellt. Dabei projektieren wir
nicht nur die Restaurierung, sondern auch die moderne Nutzung. Unsere groBten Projek-
te waren bisher das Auferstehungstor am Roten Platz, das Historische Museum und der

Ostankino Hof in Moskau, die Giiter Archangelskoje und Ostafjewo nahe Moskau sowie
Deutsche Bundesbeteiligungen 2013. die Kasaner Kathedrale in St. Petersburg.
Kontakt und Anmeldung: +49 341 678-7900
Wo bewegt sich am meisten in lhrer Branche?
m Den groBten Fortschritt sehe ich in der Einrichtung von Denkmal-
schutzzonen und in der Restaurierung kultureller Denkmalgebaude.

ISPO, Hyderabad (Indien)

Orthopédie-Technik 04.02.-07.02.2013
YugBuild, Krasnodar (Russland)

Baustoffe, Baumaschinen 27.02.-02.03.2013
ISF 2013 (Spring), Tokio (Japan)

Schuhe 26.03.—28.03.2013
BIO, Chicago (USA)

Biotechnologie 22.04.-25.04.2013
AGRO, Kiew (Ukraine)

Landwirtschaft, Technik, Tierzucht 01.06.2013

Welche Chancen haben deutsche Firmen in der russischen
Denkmalpflege und Restaurierung?
m Potenzial bietet der russische Markt vor allem bei Baustoffen und Technologien, und
das in groBer Menge.

Sie nutzen Messen gezielt, um lhre Netzwerke und Kontakte auszu-
weiten. Sind Sie darin ein Einzelkampfer oder gehen russische Fir-
men lhrer Branche generell so effizient mit Messen um?
m Wir haben einen ,Klub der Teilnehmer an Restaurierungsmessen” gegriindet.
Im Laufe des Jahres findet nicht nur die denkmal statt. Es gibt auch Ausstellun-
gen in Moskau, St. Petersburg und im italienischen Ferrara. Unser Klub erlaubt
es, zwischen den Veranstaltungen
Kontakte zu pflegen, uns mit
den ausstellenden Unternehmen
professionell auf Messen vorzu-

German Dental Symposium, Shenzhen (China)
Dentalmedizi 03.06.—05.06.2013

FILDA 2013, Luanda (Angola)
Industriegditer, Konsumgditer ~ 16.07.-21.07.2013

Flowers, Moskau (Russland)
Gartenbau 28.08.-31.08.2013

denkmal, Moskau (Russland)
Restaurierung, Museumstechnik ~ September 2013

The Green Expo, Mexico-City (Mexiko)

Umwelt, Energie September 2013

DenTech, Shanghai (China)
Dentalmedizin 23.10.—26.10.2013

(Auszug)

bereiten, auch hinsichtlich des
Personals, das am Stand arbeitet.
Wir werten gemeinsam unsere
Messeergebnisse aus, planen Pro-
jekte wie eine foderale Ausstel-
lung mit dem Ziel, das Niveau der
Restaurierung zu erhohen und die
Qualitdt der Dokumentationen
zur Projektierung zu verbessern.
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Service to go

Die Leipziger Messe ist da, wo ihre
Kunden sind — nicht nur in Leipzig.

ine Messe in Miinchen, eine Roadshow in Hessen, ein

Showroom in Diisseldorf oder Standbau in Abu Dhabi —
hinter allem stecken Firmen der Leipziger-Messe-Gruppe. De-
ren Kunden bekommen jede Dienstleistung an jedem Ort, wo
sie sich prasentieren wollen — nicht nur in Leipzig.

Fir den Weltmarktfithrer Mazak konzipiert und baut die
Tochtergesellschaft FAIRNET Messestande. Als der Maschinen-
bauer seine Technologiezentren in Diisseldorf und Leipzig er-
offnete, setzte er auf das bewahrte Team, lieB FAIRNET beide
Showrooms ausstatten und die Grand Openings ausrichten.

Auf Tourismusmessen betreut FAIRNET unter anderem die TMB
Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH. TMB wirbt aber auch
mit Roadshows fiir ihre schonsten Reiseziele, 2012 zum Beispiel
in Wiesbaden und Mainz. Projektpartner war erneut die FAIRNET,
die ihr Know-how kreativ fiir das
Outdoor-Konzept umsetzte.

Zur Fachmesse AMICOM wurde
den Ausstellern 2012 eine Road-
show angeboten, um iiber Leipzig
hinaus weitere Fachhandler an
vier Standorten zu erreichen —
vom deutschen Norden bis tief
in den Siden. Das Komplettpa-
ket ,AMICOM on Tour” umfasste
alle vier Prasentationen inklusive
Transport, Auf- und Abbau der Ex-
ponate. Die Aussteller konnten ihre Reichweite damit duBerst effi-
zient vergroBern.

ubstanz statt Make-up: In
Deutschland wurde Nach- Das Konzept ,nachhaltende

haltiakeit nich fund Nutzung” wurde vom sdchsischen
LNt e U7 O Oberberghauptmann Hans Carl

sondern hier werden nachhaltige  von Carlowitzin , Sylvicultura
Geschaftspraktiken auch gelebt. ~ Oeconomica” fiir die nachhaltige
Forstwirtschaft geprdgt. Das Buch

; ) kam zur Leipziger Ostermesse
Das gilt gerade dort, wo sich 1713 auf den Markt.

LEIPZIGER
NETZWERK

Business und Fachwelt treffen:
auf Kongressen beispielsweise. Green Meetings sind attraktiv
geworden — in Leipzig, in Deutschland und global.

,Nachhaltigkeit ist ganz klar betriebswirtschaftlich getrieben.
Fur Unternehmen geht es mehr denn je ums Image. Ziel ist es,
Messen veranstaltet die
Leipziger Messe eben-
falls an verschiede-
nen Standorten, auch
auBerhalb von Leipzig.
Die  CosmeticBusiness

den dkologischen FuBabdruck so klein wie méglich zu halten
und soziale Verantwortung zu zeigen. Selbst sparsamer Res-
sourcenaufwand wird nur akzeptiert, wenn er einer zukunfts-
gerichteten Okonomie entspricht”, betont André Kaldenhoff,
Geschaftsbereichsleiter Congress Center Leipzig (CCL). Vor
allem 6ffentliche Ausschrei-

in Miinchen gehort dazu
ebenso wie die denkmal
Moskau. Fiir die Kunden
gilt das gleiche Service-
spektrum wie in Leipzig.

NETZWERK

bungen seien sonst nicht
mehr zu gewinnen. Dies

gelte nicht nur in Deutsch-
land*> und Europa. Spe-

ziell in den USA konne

2 Laut , Meeting- & EventBarometer
2012" sind 86 Prozent der Veranstal-
tungsplaner tiberzeugt, dass die Be-
deutung der Green Meetings gleich
bleiben oder weiter steigen wird.

dieses Thema niemand ignorieren. Bei politischen Kon-

ferenzen — wie dem jahrlichen International Transport

Forum der OECD in Leipzig — ist eine okologisch kor-
rekte Ausrichtung inzwischen Standard. Die Zeit der
Lippenbekenntnisse sowie des Greenwashings sei definitiv
abgelaufen, so Kaldenhoff. Das CCL als Teil der Leipziger
Messe und laut Fachmagazin ,Business Destinations” das



Unternehmensgruppe
Leipziger Messe:
Alle Leistungen aus einer Hand

LEIPZIGER MESSE

Leipziger Messe GmbH
Messe-Allee 1. 04356 Leipzig
Tel.: +49 341 678-0

info@leipziger-messe.de | www.leipziger-

Congress Center Leipzig
Messe-Allee 1, 04356 Leipzig
Tel.: +49 341 678-8440

mfo@cd—leipzig.de | & Www.ccl-leipzig.de

messe.de

Leipziger Messe Gasty
eranstaltungen
Messe-Allee 1, 04356 Leipzig e
Tel,: +49 341 678-7650
gfo@lelpzig-géstveranstaltungen,de |
www.lemzng-gastveranstaltungen.de

LEIPZIGE
Ml L Erziser messe
LMI Leipziger Messe International GmbH

Messe-Allee 1, 04356 Leipzig
Tel.: +49 341 678-7900

mfo@LM—intemational.com | & WWw.LM-internationa|
.com

beste Kongresszentrum 2012 erkannte diese Heraus-
forderung sehr friih. Schon 2009 lieB sich die Leipziger
Messe — und damit auch das CCL — als erste deutsche Messe-

gesellschaft mit dem international anerkannten Green-Globe-Siegel

zertifizieren. , Absoluten Willen zur Transparenz sowie Respekt vor

unseren Mitarbeitern und Partnern zeigt auch unsere Unterschrift F'R

unter den neuen Nachhaltigkeitskodex ,fairpflichtet” der Veranstal- :m‘ )

tungswirtschaft”, so der CCL-Chef, und Verans:ﬁﬂ;chaft ﬂ.” Messe-, Ausstellungs-
gsservice mbH

Messe-Allee 1, 04356 Leipzig
Tel.: +49 341 678-8470

Fiir Furore rund um den Globus habe das Projekt Green Traffic ge-
office@fairnet.de | B www.fairnet de

sorgt, realisiert vom CCL zum 50. Weltkongress der International

Congress & Convention Association (ICCA) 2011. Erstmals in

der Geschichte des Dachverbands der globalen Kongress- und la gourmet\\\
Meeting-Industrie wurde der Transport der Teilnehmer zwischen fa‘ljr;c‘)t‘r;;{ g;an

Hotels und Kongresszentrum mit dffentlichen Verkehrsmitteln Seehausener Allee 2 04356 Leipig

Tel.: +49 341 678-7000

organisiert. Auszubildende der Leipziger Messe, deren Toch-
info@fairgourmet. de | B www fair

terunternehmen fairgourmet sowie der LAB Leipziger Aus-
und Weiterbildungsbetriebe (Unternehmensgruppe Leipziger

gourmet.de

)

MaxicolVi

Verkehrshetriebe) in unlberseh-
. . Euro-Asia Business enter
baren grinen Anoraks tbernah- s pear A colleagues in Germany, I\;laxicOBf\;ng cb};
" ] mbH — Aci .
men dafiir die Verantwortung.  I'mwiiting to say how tremendously impressed Messe-Allea 2 04;5%? ASI§ Business Center Leipzig
} } B ; oi
Dies wird von der Tagungsbran— | was by the Green Transport initiative that was Tel.: +49 341 678-20 pzig
| . icoiel? organised for our delegates at the recent 2011 info@maxi 00
che als Best-Practice-Beispiel* er- ICCA Congress in Leipzig. The involvement of axicom.de | & Www.maxicom.de
kannt. Wir werden weltweit ein-  local young people, the creative way in which
the logistics were reorganised and incorporated IMPR ESSUM

geladen, um unsere Erfahrungen
into the citywide welcome, and the marketing

vve\telrzugeben. Das Feedbaij that ensured nearly all our delegates made use
Tram ist sexy”, schmunzelt Andre of public transport throughout the Congress: all

Kaldenhoff. of these elements were really great and made
this one of the most sustainable events that Autoren; Leipziger Messe, MinneMedia Cathrin Giinge|
' linze

ICCA has ever organized ... Yours sincerely, Layout/Gestaltung; MinneMedia w
erh insi
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200 Jahre volkerschlacht

EIN EUROPAISCHES EREIGNIS FEIERT JUBILAUM

or 18. Oktober 1813 leitete das Ende der napoleonischen Herr-
schaft tiber halb Europa ein und hat zweifelsohne das Gesicht des
Kontinents stark gepragt. Vorangegangen war eine dreitagige Schlachtin
den Vororten von Leipzig mit etwa 100.000 Toten auf beiden Seiten. Als
vélkerschlacht bei Leipzig sollte sie als groBte Schlacht vor dem Ersten
Weltkrieg in die Geschichte eingehen.
Genau 100 Jahre nach dem Sieg der Alliierten wurde am 18. Oktober
1913 auf dem ehemaligen Schlachtfeld das vélkerschlachtdenkmal
eingeweiht. Europas groBtes Denkmal pragt seither als Wahrzeichen
Leipzigs Silhouette.
Seit 2003 wird das Denkmal aufwendig saniert und prasentiert sich im
Jubilaumsjahr in frischem Glanz. Eine neue Ausstellung, die seit Kurzem zu-
ganglichen Fundamente, ein neuer komfortabler Fahrstuhl sowie eine fabel-
hafte Aussicht auf Leipzig locken 2013 an die historisch bedeutende Statte.

Willkommen bei den Kaffeesachsen

| -

R0 (% AL

ALTESTES KAFFEEHAUS LADT EIN

a .
Dt'; Haus «~Zum Arabischen Coffe Baum*” mit sei
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KONGRESSE IN LEIPZIG

DIE WELT ZU GAST IN LEIPZIG

KOMGRESSE IN LEIPZIG

Diie Well 211 Grst i Leipasi

NEUE BUICKWINKEL

Gastlichkeit ist ein Markenzeichen der Messestadt
Herzlich willkommen zu den Warldskills 20131

B Wetrem

Besuchen Sie uns im

Das Leipziger Messe Magazin online informiert Sie tiber Neuigkeiten
aus der Messe-, Kongress- und Eventbranche

Mit dieser ersten Ausgabe des neuen Leipziger Messe Magazins
startet auch das Online-Pendant. Um auf dem Laufenden zu
bleiben, besuchen Sie uns online und abonnieren Sie den News-
letter. Er weist Sie alle drei Monate mit den wichtigsten News
auf das aktualisierte Internetportal hin.

Leipziger Messe GmbH

Tel.: +49 341 678-0, Fax: +49 341 678-8762
info@leipziger-messe.de, www.leipziger-messe.de

Die Printausgabe des Messe Magazins erscheint einmal im Jahr,
jeweils zu Jahresbeginn. Wir freuen uns auf Ihr Feedback! Bitte
nutzen Sie daftir die E-Mail-Funktion auf der Website

PF 10 07 20, 04007 Leipzig / Messe-Allee 1, 04356 Leipzig / Germany
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