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Standpunkte

Vorteil integrierter Messeveranstalter:
Mehr als die Summe seiner Teile

3

Nach unserem  Verstandnis
missen Messegesellschaften
heute mehr bieten als den Verkauf
von Quadratmetern, Strom- und

Wasseranschliissen. Ein konsequen-
ter Perspektivenwechsel ist gefragt.

Wir schauen aus dem Blickwinkel
unserer Kunden auf unsere Veran-
staltungen. Nur so kénnen wir die
hohen Erwartungen und Ziele unse-
rer Aussteller erfiillen. Mit flexiblen
Bausteinen konfigurieren wir ein
Gesamtprodukt — vom Veranstaltungskonzept iiber das Stand-
design, das Catering bis zur Hospitalityleistung. In der zielgrup-
pengenauen, kreativen und intelligenten Kombination von
Einzelleistungen liegt der Mehrwert. Dariiber hinaus verstehen
wir uns als kompetenter Partner fiir die Entwicklung und den
Ausbau zukunftstrachtiger Veranstaltungsformate. Diese Leis-
tungsvielfalt fiir Messen, Kongresse oder Events erbringen wir

Nachhaltigkeit als
Unternehmensprinzip

hrlich wahrt am langsten. Wer ,nachhaltig” sagt, muss

dies auch meinen. Lippenbekenntnisse entzaubern sich
mit der Zeit selbst. Unabhangige Gutachter sind gefragt,
die Starken und Schwachen analysieren. Deshalb haben wir
uns fir das internationale Green-Globe-Siegel entschieden,
welches im Zweijahresrhythmus erneuert werden muss.
Wir waren die erste groBere deutsche Messegesellschaft,
die das Thema Nachhaltigkeit auf ihre Agenda gesetzt hat
und konsequent daran weiterarbeitet. So haben wir gera-
de die dritte Auditierung erfolgreich bestanden. Das scharft
den Blick fiir Unternehmensprozesse, die nicht auf Umwelt-
schutz beschrankt sind. Denn nachhaltige Entwicklung ist
okologisch, sozial und 6konomisch zugleich.

Eine weitverbreitete Definition geht auf den ,Brundtland-
Bericht” an die Vereinten Nationen von 1987 zuriick. Dieser
bezieht die Verantwortung fiir kiinftige Generationen be-
wusst ein. Die Wurzel des Nachhaltigkeitsterminus allerdings
liegt bei uns in Sachsen, wo Oberberghauptmann Hans Carl
von Carlowitz vor 300 Jahren das Konzept ,nachhaltende

STANDPUNKTE

nicht nur in Leipzig, sondern auch
an anderen nationalen und inter-
nationalen Standorten.

Als Messegesellschaft tauchen wir
immer tiefer in die Denkweise unserer
Aussteller ein. Wir betrachten ein Pro-
jekt so, wie es deren Marketing- oder
Kommunikationsabteilung tun wiirde. Auf
Wunsch ibernehmen wir Agentur- und
Consultingfunktionen — koordiniert von ei-
nem zentralen, kompetenten Ansprechpart-
ner mit Branchenexpertise. Das vermeidet
Reibungsverluste und unsere Kunden kdnnen
sich auf ihr Kerngeschaft konzentrieren.

w AL & Z/

Martin Buhl-Wagner
Sprecher der Geschéftsfuhrung

Nutzung” prégte. Inzwischen wird nachhaltige Unter-
nehmensfiihrung fiir unsere Branche immer bedeutsamer.
Dies offenbart zum Beispiel die 2013 vom GCB German
Convention Bureau e.V. herausgegebene Studie ,Tagung
und Kongress der Zukunft”: Die Mehrheit der Befragten geht
davon aus, dass , Nachhaltigkeit relevant, ja sogar existenziell
relevant bleibt".

Ihr

Markus Geisen
Geschéftsfihrer

rger
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DESTINATION MIT
ANZIEHUNGSKRAFT

Internationale Glaubensgemeinschaften
schatzen Leipzig als Tagungsort

BOTSCHAFTER
DER WISSENSCHAFT

Bei der Bewerbung um hochka-
ratige Kongresse arbeitet das
CCL erfolgreich mit renommierten
Leipziger Forschern zusammen

GLOBALLY YOURS
Turkish Airlines und

die Leipziger Messe —
eine starke Partnerschaft

VOLLES PROGRAMM!

Leipzig liebt Kultur. Ob Musik, Malerei,
Film, Kabarett, Theater oder Tanz —
zahlreiche Highlights zieren das Programm

KUNSTERLEBNIS
INKLUSIVE

Auf der Leipziger Messe sind
hochkaratige zeitgendssische
Meisterwerke zu entdecken

EINE STADT FUR DIE MESSE

2015 wird die Leipziger Messe
850 Jahre alt

DER MIT DEM
GLOBUSKOPF
Das Messemannchen
feiert 50. Geburtstag

GASTE VERWOHNEN
Leipzigs Hoteliers wissen, was
Businessreisende lieben: Top-
Service zu akzeptablen Preisen

GASTRO-TIPP

Im BarfuBgdsschen treffen
Gourmets auf Nachtschwarmer



Fvent als
Strategie

TITELTHEMA

eeples-Meeting in Leipzig. 99

Metallfiguren aus dem Brett-
spielklassiker ,Carcassonne” hatte die
modell-hobby-spiel gemeinsam  mit
zwei Spieleverlagen auf Welttournee
geschickt. Ihre Mission: Maglichst vie-
le sollten bis zum Start von Europas
groBter Messe fiir Modellbau, Modell-
eisenbahn, kreatives Gestalten und
Spiel im Oktober 2013 den Weg in die
Messestadt finden. Versehen mit einem
Code, wurden die kleinen Mannchen als
JTravelbugs” (,Reisewanzen”) begehr-
te Objekte fiir moderne Schatzsucher,
~Geocacher” genannt. GPS-gesteuert
lieBen diese die Meeples sechs Mo-
nate von Versteck zu Versteck — den
»Caches” — wandern. Die Figiirchen

Publikumsmessen verstarken den
Erlebnisfaktor. Als emotionale Biihne
fir Marken und Produkte schaffen
Events ein positives Lebensgefiihl

tauchten in Ecuador auf, in den USA, Sid-
frankreich, GroBbritannien, China...
Insgesamt legten die Meeples 361.500
Kilometer zuriick. 14 schafften es recht-
zeitig zum Treffen auf das Leipziger
Messegelande. Die Reiserouten der
anderen konnten die Besucher der
modell-hobby-spiel auf einer Landkarte
verfolgen. Eine umfangreiche Kommu-
nikation seitens der Leipziger Messe
und der beteiligten Aussteller begleitete
die Aktion — verstarkt durch den viralen
Effekt zahlreicher Kommentare in den
internationalen Communitys der Geo-
cacher. Mit solch wirkungsvollen Events
definieren sich Publikumsmessen zu-
nehmend als Teil

Entdecken! Testen!
GenieBen!

Tempordre Erlebniswelten, gepaart mit
viel Service rund um die vorgestellten
Produkte — darin sehen Publikumsmessen
heute ihren Wettbewerbsvorteil. Denn sie
konkurrieren mit unzahligen anderen Ver-
anstaltungsformaten, mit Marken-Erleb-
niszentren (,Brand Lands") sowie standig
verfiigbaren Online-Kandlen. Deshalb
laden Events die Messen mit ausdrucks-
starken Elementen auf. So lebt die Leip-
ziger Buchmesse durch das Lesefestival
,Leipzig liest” an Hunderten Orten in

der ganzen Stadt. Die Wassersport-
messe Beach & Boat tragt rasante
Wettkémpfe auf dem 550 Quadratmeter
groBen Indoor-Pool aus, lddt zum Schnup-
pertauchen oder -surfen ein. Bei vielen
Publikumsmessen erhoht sich die Zahl der
begleitenden Events von Jahr zu Jahr, weil
immer mehr Aussteller deren Strahlkraft
erkennen: ,Die modell-hobby-spiel zum
Beispiel bietet wahrend ihrer Messetage

der Freizeitgestaltung und weiten ihre
Zielgruppen aus. Fiir Hersteller liegt der
Mehrwert in einer breiter aufgestell-
ten, emotionalen Kundenansprache.
Messebegleitende Events haben das
Potenzial, die Effizienz eines Messe-
auftritts zu steigern. Laut Prognose der
Branchenstudie ,Event-Klima 2012" im
Auftrag des Forums Marketing-Event-
agenturen (FME) im FAMAB Verband
Direkte Wirtschaftskommunikation e.V.
sollen die Etats solcher Vorhaben von
0,53 Milliarden Euro 2013 auf 0,61 Mil-
liarden Euro in 2014 wachsen.

rund 1.000 Mitmachangebote — Tendenz
steigend!”, sagt Projektdirektorin Annette
Schmeier. Das kommt den Interessen der
Messegaste entgegen: Laut modell-hobby-
spiel-Besucherbefragung ist es fiir 70 Pro-
zent aller Besucher wichtig oder sehr wich-
tig, Anregungen fir ihr Hobby zu erhalten.

Entertainment ist
Markenkommunikation

Purer Fahrspal steht im Zentrum der AMI
Auto Mobil International — von der , Fahr-
schule” flir Kinder ab drei Jahren Uber Ein-
parkwettbewerb und Offroad-Parcours bis
zum europaweit einzigartigen Probefahr-
tenangebot. ,Rund 16.500-mal nahmen
,Probepiloten” allein bei der letzten AMI
2012 kostenfrei im Cockpit Platz, um die
neuesten SUVs, Cabrios, Kleinwagen, Cou-
pés oder E-Mobile Uber die StraBen rund
um Leipzig zu steuern”, berichtet Pro-
jektdirektor Matthias Kober. 21 Aussteller
stellten daflir 214 Fahrzeuge — (iber 100
verschiedene Modelle — zur Verfligung.
Den Besuchern gefallt das. 2012 vergaben
sie dafir die Bestnote 1,4. Damit erschopft
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sich das Eventportfolio der AMI aber noch lange nicht. Immer be-
wusster setzt die Messe auf ihren Entertainmentcharakter. Die
Produkte werden als Teil der Lebensqualitdt positioniert und
inszeniert. , Wir bedienen vielfdltige Interessen und ziehen eben-
so jene an, die mehr als eine reine PS-Schau erwarten”, erklart
Matthias Kober. Dies korrespondiere mit den Wiinschen der Aus-
steller: , Immer mehr Unternehmen machten ein Umfeld kreieren,
das die Sinne anspricht. Wir beobachten, dass die Events stringen-
ter in den Gesamtauftritt und die Markenfiihrung eingebunden
werden." Besonderen Wert lege man auf eine direkte Verbindung
zum Auto und ein sympathisches Image. Auf lautstarke Anima-
tion werde immer haufiger verzichtet. Fazit: Events beleben das
Messegeschaft — das bestatigten rund 80 Prozent der AMI-Aus-
steller, die dem Rahmenprogramm 2012 ,eine unterstiitzende
Wirkung fir die Anziehungskraft der Messe"” attestierten.

Dem demografischen Wandel
mit Events begegnen

Gesellschaftliche Verdnderungen wie der demografische Wan-
del stellen das Modell der Publikumsmesse auf den Prifstand
und eroffnen zugleich neue Chancen. Bereits heute verschie-
be sich die Besucherstruktur ,von den jingeren (bis 30) und
mittleren Zielgruppen (31-50) zu den iber 50-jahrigen”,
konstatiert die ,B2C-Trendstudie: Perspektiven, Potenziale
und Positionierung von Publikumsmessen” des Lehrstuhls

fur Marketingmanagement der HHL Leipzig Graduate School
of Management. Diese Tendenz werde sich voraussichtlich
bis 2020 verstarken. Darauf reagiert die Leipziger Messe mit
verschiedenen Strategien, die auf dem Event als wesentlicher
Marketingkomponente basieren.

Um heranwachsende Generationen pointierter anzusprechen
und als Publikum von morgen zu gewinnen, findet ab 2014

die Manga-Comic-Convention statt. Die eigenstan- das Publiku™
dige Veranstaltung im Verbund mit der Leipziger Anz‘\ehungspur\(\;t;\\\ll\anga_

—Q\
Buchmesse lockt Fans mit Szenestars, japanischer yon morgen fion

iy c-Conven
Kultur und Workshops. Traditionelle Verbraucher- Comic

messen wie die HAUS-GARTEN-FREIZEIT
werten mit ganztdgigen Biihnen-
programmen ihre Attraktivitat fir die
gesamte Familie auf. Denn wahrend
,Publikumsmessen (iber die Verkaufs-
funktion kaum mehr eine Attraktivitats-
steigerung erfahren werden, so sieht es

bei der Erlebnis- und Wohlfiihkomponente
ganz anders aus”, wie es in der vom Ausstel-
lungs- und Messe-Ausschuss der Deutschen
Wirtschaft e.V. (AUMA) 2012 herausgegebenen
B2C-Trenduntersuchung heiBt. Danach kénnten
diese Messeformate auch kiinftig ihre Vorteile als
personliche Begegnungs- und Erlebnisplattformen
ausspielen.

LEIPZIGER MESSE

2014



Die Aussteller- oder Kongress-
party — wichtiges Element in
der Veranstaltungsdramaturgie

Businessparty:
are zahlt

Gute Stjm
auf der
Messepa

der OTWorjg

mung

Auf dem Catwalk beim
AMIVIP-Abend der Mercedes-Benz Niederlassung Leipzig
(Foto: Mercedes-Benz Niederlassung Leipzig)

Intemationa/erAbend des \/p,

uch wenn der SpaB im

Mittelpunkt steht, verbirgt sich
hinter Messe- oder Kongresspartys
geschaftliches Kalkiil. Das Event ver-
bindet Unterhaltung und Business auf an-
genehme Weise. Die Teilnehmer schdtzen
das ungezwungene Feeling unter Gleich-
gesinnten. Oft ist der Abend fest in die
Gesamtdramaturgie der Veranstaltung in-
tegriert — als Warm-up, Bergfest, kulturel-
les Glanzlicht oder krénender Abschluss.
Zwei Faktoren entscheiden maBgeblich
tiber den Erfolg: die stimmungsvolle
Location und das Buffet.

,Die IDT KongressParty ist ein Hohepunkt
des Leipziger Tierdrztekongresses und die
Moritzbastei ist mit ihrem einmaligen Flair
eine ausgezeichnete Location. Das Kellerge-
wolbe bietet ruhige Ecken mit Barcharakter
fiir lockere Gesprache und vielfaltige Raume
fir Live-Musik oder Tanz. Jeder findet ,sei-
ne’ Atmosphare — das bestimmt den Erfolg
der Party. Deshalb ist sie immer ausgebucht,
alle schwarmen davon und die Kartennach-
frage Ubersteigt das Angebot bei Weitem. "

Dr. Gert Barysch,
Geschaftsfiihrer, IDT Biologika GmbH

TITELTHEMA

IK in der beeindruckenden G

lashall,

e (Foto: VDIK)

,Die Party der Jungen Verlage findet seit
2008 an spannenden Orten statt, zog vom
Felsenkeller tber die Alte Hauptpost ins
Alte Landratsamt. Sie ist das Bergfest der
Leipziger Buchmesse und mittlerweile la-
den jedes Jahr 23 Verlage ein. Wichtig ist,
dass die Location leicht erreichbar ist, bis
zu 1.700 Leute auf zwei Floors tanzen kén-
nen, Platz zum Reden oder fiir Geschafte
bleibt — und der kreative Spirit der unab-
hangigen Verlage transportiert wird."

Irina Kramp,
Inhaberin, Bookingagentur voneinander hdren

,Die Messeparty ist eines der Highlights
der therapie Leipzig, denn dort konnen
wir besonders gut Kontakte knipfen oder
vertiefen. Der Leipziger Messe ist es immer
sehr gut gelungen, eine auBergewdhnliche
Umgebung zu schaffen — ob im historischen
Ambiente der Moritzbastei oder im Varieté.
Stets herrschte eine angenehme Balance
zwischen Gesprachsmdglichkeiten, Show-
vorflihrungen oder Musik. Wir sind schon
gespannt auf die nachste Party.”

Thomas Lampart,
Geschaftsleitung,
HUR Deutschland GmbH

,Als ideeller Trager der AMI 1adt der VDIK
seit 1991 fihrende Personlichkeiten der Au-
tomobilbranche zum Internationalen Abend
in die Glashalle ein. Die rund 600 Géste
schatzen sehr, dass das gréBte Branchen-
event des Jahres nach sehr kurzen Begri-
Bungen durch Bundes- und Landesminister
die Plattform bietet fiir ungezwungenen
Gedankenaustausch bei einem heraus-
ragenden internationalen Lander-Buffet,
ohne Unterbrechung durch Showeinlagen.”

Volker Lange,
Prasident, Verband der Internationalen
Kraftfahrzeughersteller (VDIK)

,Der AMI VIP-Abend ist ein fester Termin in
unserem Kalender, den sich unsere Kunden
traditionell freihalten. Wir begriiBen etwa
600 Géste — Mercedes-Benz-Kunden und
das ,Who's who' der Stadt. Der faszinieren-
de Umbau des Messestands gibt dem Abend
eine besondere Ausstrahlung. Neben Enter-
tainment-Hohepunkt und gutem Essen steht
die Produktprdsentation im Vordergrund. So
wurde der GL vor der Deutschlandpremiere
exklusivam Kundenabend gezeigt.”

Alexander Tomescheit,
Direktor, Mercedes-Benz
Niederlassung Leipzig



Hier spielt d

setzen auf die e

er Auftritt von Wolfgang Joop

am Messestand der medi GmbH
bei der Leipziger ORTHOPADIE + REHA-
TECHNIK 2012 war ein echter Hingucker
und Besuchermagnet. Joop hatte fr
den Hersteller medizinischer Hilfsmittel
Kompressionsstriimpfe designt und diese
personlich prasentiert. Die (iberraschende
Kombination von Mode und Gesundheit
fand sowohl wahrend der Messe als auch
medial viel Beachtung. Prominente wie
der Stardesigner sind Garanten fiir Auf-
merksamkeit.

Um sich bei Messen vom Wetthewerb ab-
zuheben und das eigene Angebot zu pra-
sentieren, setzen Unternehmen auf mehr
als moderne Architekturen und neueste
Technik. Potenzielle Kunden und beste-
hende Geschaftspartner werden nicht

Der

Raumkonzepte und maBBgeschneiderten Service

enn die SPD zum ordentlichen Bundesparteitag
einladt, erwarten die Mitglieder eine perfekt orga-

ie MUS-\k -

Messeauﬂﬁﬂe

motionale Ansprache
yon Besuchern

nur zum Anschauen eingeladen, vielmehr
treffen sie auf besondere Gaste, werden
in interaktive Inszenierungen einbezogen
oder erleben emotional ansprechende
Auftritte von Klinstlern am Messestand.

Bei Timing und Logistik solcher Events ver-
trauen viele Unternehmen auf den erfah-
renen Messedienstleister FAIRNET GmbH,
eine Tochtergesellschaft der Leipziger
Messe. Fir den Auftritt von Renolit bei
der Nlrnberger Fensterbau-Messe konzi-
pierten und realisierten die Leipziger den
Messestand, koordinierten wahrend der
Messe die engagierten Kiinstler und sorg-
ten mit entsprechendem Personal mehr-
mals tdglich fur frisches Catering. Eine
Messestand-Party mit Live-Musik setzten
sie flr den Kunststoffrecycler EREMA bei
der Diisseldorfer K um. Mehrere Stunden

sestand
\\tl)\:'\sder D'\L\sse\doﬁer .

wurden Kunden und Besucher musika-
lisch unterhalten und gastronomisch ver-
wohnt. Mit einer Kombination von Shows
und Musik lieB die IVT Installations- und
Verbindungstechnik GmbH & Co. KG ih-
rem Auftritt bei der ISH in Hannover die
gemtliche Atmosphare einer Cafélounge
verleihen. Passend dazu gab es Espresso
und Kaffee — der perfekte Rahmen fir er-
folgreiche Gesprache.

macht’s

Fiir Firmen-Events bietet die Leipziger Messe flexible

derten Service nutzen auch zahlreiche Firmen fir ihre
Veranstaltungen — die Porsche Automobil Holding SE

o den K
-party m\( inszenier dur

nisierte Veranstaltung. Politische Ereignisse wie diese stehen
medial im Rampenlicht. Nachdem die Partei 2013 bereits ihr
150. Jubildum in Leipzig gefeiert hatte, veranstaltete sie im
November auch den Bundesparteitag an ihrem Griindungs-
ort. Mit der Glashalle als eindrucksvoller Kulisse und dem
Servicenetzwerk der Leipziger Messe hat die SPD den passen-
den Rahmen fiir das Treffen von rund 1.500 Delegierten und
600 Medienvertretern gefunden. Das flexible Raumkonzept
mit Salen, Tagungsraumen und Hallen sowie maBgeschnei-

fiir ihre Jahreshauptversammlung, die Deutsche Bahn
fir einen Mitarbeiterevent, BMW fiir Workshops, die
Postbank fur ihre Betriebsversammlung oder SAP fiir
sein Automotive Forum, Volkswagen fiir eine Handler-
einflihrung neuer Fahrzeugtypen. Jahr fiir Jahr ladt
auch die Obstland Dirrweitzschen AG zur Aktionérs-
versammlung in das Congress Center Leipzig ein.

LEIPZIGER MESSE

lm Herbst 2013 Veranstaltete
die SPD ihren ordentlichen
Bundesparteitag auf der
Leipziger Messe

2014
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groBe Shows Wie \Wetten, da

liegende Fauste, flinke FiiBe und ein

begeistertes Publikum: Im Oktober
2013 hat Boxer Robert Stieglitz seinen
Weltmeistertitel im Supermittelgewicht in
HALLE:EINS erfolgreich verteidigt. Tausen-
de Besucher erlebten seinen Triumph vor
einer deutschlandweit einzigartigen Ku-
lisse. Die Tribiinen bildeten eine Art Kolos-
seum rund um den Boxring. HALLE:EINS
setzte damit neue MaBstdbe fiir die Flexi-
bilitat von Veranstaltungshallen.

Auf rund 20.000 Quadratmetern ist in der
Halle jedes Veranstaltungsformat mit bis zu
15.000 Besuchern realisierbar. Breite Biih-
nen- und Showbereiche fiir TV-Produktionen
konnen hier genauso aufgebaut werden wie
Zirkus- und Konzertarenen

LTHEMA — EVENTS

oder Kongressraume. Die GroBe der Halle
und ihre uneingeschrankte Gestaltung
ermdglichen neben dem Biihnen- und Zu-
schauerraum groBzligige Backstage- und
Produktionsbereiche sowie zusatzliche Fla-
chen fiir die Prasentation von Sponsoren.

Der Umfang und die Anordnung der Sitz-
platze haben dank des einzigartigen Sys-
tems kaum Grenzen. Die Triblinen wurden
vom slowenischen Spezialisten Elan Inventa
eigens fir HALLE:EINS entwickelt und ge-
horen zu den flexibelsten weltweit. Zwolf
freistehende Blocke mit jeweils 360 gepols-
terten Platzen konnen frei bewegt, beliebig
kombiniert und jederzeit erweitert werden —
je nach Format und GroBe der Veranstal-
tung. So stehen bei kleineren Produktionen
keine leeren Sitzreihen, wahrend bei GrofB-

GroBe 590‘\“
t,
Events — BOXWE
meister Robert
Stiegiitz im Kame!
gegen 153aC Ekpo

ereignissen mehrere Tausend Besucher Platz
finden. Eins ist sicher: In Mitteldeutschlands
groBter Eventlocation hat jeder Zuschauer
die bestmdgliche Sicht aufs Geschehen.

Die Anreise zu den Veranstaltungen ge-
staltet sich bequem per Bus, StraBenbahn
oder mit dem Auto, das in Hallenndhe ge-
parkt werden kann. Veranstalter profitieren
von allen Vorzligen des Messegeldndes —
der direkten Anbindung an die Autobahn,
einer ebenerdig befahrbaren Halle, der
modernen technischen Infrastruktur und
vom Service der Leipziger Messe Unterneh-
mensgruppe, der von der Halleneinrichtung
bis hin zum Catering reicht.




auf mehr?

Events auf der
Leipziger Messe —
Mitmachen erwiinscht

ei der Leipziger Messe erleben Besucher

auBergewohnliche Events und kommen
manchmal selbst ins Schwitzen — etwa bei Mit-
teldeutschlands groBter Zumba-Party 2013, die
am Vorabend der Europameisterschaft im Tan-
zen in der Glashalle stattfand. Bevor die Profis
im Kampf um Medaillen Gbers Parkett wirbelten,
lieBen sich Tanzbegeisterte unterm Kuppeldach
vom Workout-Trend aus Stidamerika mitreifen.

Erhéhten Pulsschlag —in diesem Fall nur vom Zusehen — garan-
tieren auch die Kings of Xtreme. Die Show ist eine von weni-
gen Indoor-Veranstaltungen fiir Motocross und BMX und lockt

Kings of Xtreme in HALLE:EINS —
Freestyle-Motocross-Show mit Kultstatus

gastiert und HALLE:EINS zur groBen Indoor-Reithalle wird. Besu-
cher sehen nicht nur den Kampf der Weltbesten um den Titel im
Voltigieren, Springreiten und Vierspannerfahren, sondern finden

Jahr fir Jahr ein begeistertes Publikum in die HALLE:EINS. Die  wenige Meter weiter alle Neuheiten rund ums Pferd.
Motocrosser haben vom Fernsehlicht bis zur Hallenhdhe beste
Voraussetzungen fir ihre durch die Luft wirbelnden Maschinen,  In einem faszinierenden Ambiente fand 2013 auch
atemberaubende Feuerstunts und deren perfekte Inszenierung.  die Eréffnung des Designfestivals DESIGNERS'
OPEN statt. Begeisterte Zuschauer erlebten die
Der Blick nach oben lohnt sich alljahrlich im Oktober, wenn Mes-  Premiere der Fashionshow DANCE THE WALK in
sehalle 5 wahrend der modell-hobby-spiel die mit 5.000 Qua-  der Glashalle und nutzten die Preview, um die
dratmetern gréBte Indoor-Flugfldche Deutschlands beherbergt.  Ausstellung vor der offiziellen Eréffnung nach
Zu den Highlights zahlen neben actiongeladenen Produktpra-  exklusiven Stiicken zu durchforsten.
sentationen die Nachtflugshows und Aero-Musicals, bei denen
Modelle im Takt der Musik Loopings und Pirouetten fliegen. Eine der gréBten und komplexesten Ver-
anstaltungen erlebte das 1996 erdffnete
Auf anmutige Darbietungen freuen sich Besucher, wenn mit  Geldnde mit den WorldSkills Leipzig 2013.
der PARTNER PFERD eine der groBten Veranstaltungen im  Mehr als 200.000 Besucher kamen zu die-
Hallenreitsport auf der Leipziger Messe  ser Weltmeisterschaft der Berufe und ge-
nossen die unterhaltsame Mischung aus
Anschauen und Mitmachen.

Fashionshow
ZU den DESIGNERs" OPEN
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achhaltigkeit galt lange Zeit als Modevokabel, dann
avancierte der Begriff zum Trend mit Beliebigkeitsfaktor.
Nicht wenige hielten den Hype um nachhaltiges Manage-
ment flir eine vortibergehende Erscheinung, oft benutzt als
Feigenblatt fir leere Versprechen. Doch inzwischen wird
Nachhaltigkeit immer haufiger real gelebt.

Dreidimensional handeln

.Nachhaltige Konzepte berlicksichtigen sowohl die
Okologische als auch die soziale und 6konomische Di-
mension. Umweltschutz, Fairmess und Generationen-
gerechtigkeit verbinden sich mit unternehmerischer
Vernunft”, betont Markus Geisenberger, Geschafts-
fihrer der Leipziger Messe GmbH. , Solche Strategien
etablieren sich im Wirtschaftsalltag und werden
vom Wettbewerbsvorteil zum Muss.” Dies gilt
ebenfalls fur die Kongress- und Veranstaltungs-
branche. Dort stieg die Zahl der Anbieter mit
Nachhaltigkeits-Managementsystem laut Mee-

ting- & EventBarometer Deutschland

2013 von 37,7 Prozent 2012 auf 39,7
Prozent 2013. Zudem bevorzugt mit
44,1 Prozent fast jeder zweite Veran-
stalter Anbieter mit zertifiziertem
Nachhaltigkeits-Management-
system. Im Vorjahr lag dieser
Wert noch bei 33,3 Prozent,
heiBt es in der Untersuchung
des Europdischen Verban-
des der Veranstaltungs-
Centren e.V. (EVVC), des
GCB German Conven-
tion Bureau e.V. und

der Deutschen Zen-
trale fur Tourismus e.V. (DZT)
(Stand 2013)
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,Seit 2009 unterzieht sich
die Leipziger Messe regelma-
Big Zertifizierungen nach dem
Green-Globe-Standard”, erklart
Markus Geisenberger. ,Durch die
neutrale Sicht von auBen ist ein sol-
ches Verfahren ein wertvolles Controllinginstrument.” Zusatzlich
stellte sich die Messetochter FAIRNET einer spezifischen Zertifizie-
rung fiir das Siegel , Sustainable Company powered by FAMAB".
Die Klassifikation — entwickelt vom FAMAB Verband Direkte
Wirtschaftskommunikation e.V. — steht fir nachhaltiges Wirt-
schaften in der Live-Kommunikation. AuBerdem unterzeichnete
die Leipziger Messe mit ihrem Congress Center Leipzig (CCL)
den Nachhaltigkeitskodex ,fairpflichtet” der deutschsprachigen
Veranstaltungsbranche. Besondere Anerkennung erhielt das CCL
mit dem Meeting Experts Green Award 2013 der Kategorie Nach-
haltige Veranstaltung. Vergeben wurde der Preis fiir das 2011
realisierte ICCA Green Traffic Project zum 50. Weltkongress der
International Congress & Convention Association (ICCA).

Sozial engagiert

Starthilfe fiir junge Leute leistet die Leipziger Messe als eines
der Partnerunternehmen der Joblinge gAG Leipzig. Die gemein-
nlitzige Initiative JOBLINGE hat sich der Férderung arbeitsloser,
gering qualifizierter Jugendlicher verschrieben.

Als einer der Erstunterzeichner der gemeinsamen Erkldrung
,Kinder und Familien willkommen!" der Stadt Leipzig sorgt die
Leipziger Messe mit Gleitzeit, Teilzeitmodellen sowie Belegplat-
zen in Kindertagesstatten fir familienfreundliche Arbeitsbe-
dingungen fir ihre Mitarbeiter. Des Weiteren Uibernimmt das
Unternehmen mit Angeboten wie Gesundheitstagen oder Fir-
menlauf Verantwortung fiir die Gesundheit seiner Beschaf-
tigten. Darlber hinaus unterstiitzt die

Leipziger Messe die

K
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Verantwortungsinitiative ,V Faktor” der mitteldeut-
schen Wirtschaft, die sich fir die Vermittlung und
Entwicklung von praktischen MaBnahmen fiir ein
nachhaltiges und verantwortungsvolles unterneh-
merisches Handeln einsetzt.

Unmittelbar erlebbar

Nachhaltigkeit ist fir Aussteller und Besucher
auf dem Leipziger Messegelande aber auch
direkt splrbar: Vier-Kammer-Behdlter in den

Hallen und Ausstellungsarealen erleichtern
die schnelle Millsortierung. Immerhin fallen
auf dem Geldnde jahrlich etwa 800 Tonnen
Abfall an. Dessen fachgerechte Entsorgung
wird seit 2011 durch ein komplexes Ab-
fallmanagement optimiert. Konsequentes

Recycling gilt genauso im Kleinen: So wer-
den die Badges — Plastikhillen fur Fach-

besucherausweise — an den Ausgangen
gesammelt und wiederverwendet.
Die Gastronomietochter fairgourmet
kauft bei Brot, Fleisch und Gemdse
vorzugsweise Produkte aus einem
Umkreis von etwa 150 Kilome-
tern. Fairer Handel ist ein weiterer
wichtiger Faktor: Auf dem Messe-
gelande wird ausschlieBlich Fair-
Trade-Kaffee ausgeschenkt.

Freie Fahrt mit Messeticket

Das Messegelande ist bestens an das offentli-
che Nahverkehrsnetz angebunden. Ein Plus fir
Aussteller und Besucher zahlreicher Messen und
Kongresse: Sie nutzen mit ihrer Eintrittskarte den
offentlichen Personennahverkehr kostenlos zur An-
und Abfahrt. Das verringert den CO-AusstoB. Die
Leipziger Messe hat sich bewusst entschieden, die-
ses Kombi-Ticket auch in Zukunft bereitzustellen.

Strom und Warme
selbst gemacht

Ab 2014 deckt ein eigenes Blockheizkraftwerk die
Grundlast an Strom und Warme auf dem Leipzi-
ger Messegelande. Der Vorteil sind Brennstoff-
einsparung und weniger Emissionen von CO, und
Schadstoffen. , Dafiir investieren wir rund eine Mil-
lion Euro”, unterstreicht Markus Geisenberger. In
Zeiten steigender Energiepreise sei dies eine 6ko-
nomisch sinnvolle Investition — und zugleich ganz
im Sinne des Kraft-Wérme-Kopplungsgesetzes.
Dieses hat den Zweck, die Stromerzeugung aus
Kraft-Warme-Kopplung in Deutschland bis 2020
auf 25 Prozent zu erhghen.

Bl www.leipziger-messe.de/Unternehmen/
Nachhaltigkeit
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lektromobile gleiten im Rushhour-

Verkehr fast lautlos durch die Stadt.
Ist der Akku leer, wird das Fahrzeug an der
nachsten StraBenlaterne aufgeladen. Auf
den StraBen der Zukunft gehéren Verbren-
nungsmotoren zu den Auslaufmodellen,
Transportsysteme sind optimal vernetzt —
mit weniger Larm und Luftschadstoffen.

Praxistest in Leipzig
In Leipzig und Sachsen werden die Wei-

chen fiir die Mobilitdt von morgen schon
heute gestellt: Der Freistaat ist seit 2009

|nnovation in Se
produktion des

Oberleitungen ,nachtanken” — und die A9
zwischen Leipzig und Miinchen wird 2014
mit Schnellladestationen im Abstand von
maximal 90 Kilometern zur , Expresstank-
trasse” fur E-Mobile. In Markkleeberg bei
Leipzig sollen Batteriebusse im Projekt
,eBus Batterfly” S-Bahn-Passagiere vom

rie —

BMW i3 im Werk Leipzig ~

wieder eine groBe Rolle. ,Bald ist die
Leipziger Messe mit zwei E-Tankstellen
auBerdem Teil des ganz realen Netzwerks
der Elektromobilitat in Sachsen”, unter-
streicht der Messechef.

Starke Partner

gE—V\Yb‘\d eine der acht Modellregionen fiir Elektro- ~ Bahnhof nach Hause bringen. Den For-
per Pane™ “Lé\pi‘?lel mobilitdt in Deutschland. Ein weiterer Mei-  derbescheid Uberreichte der Bundesver- In den Werken von BMW und Porsche
i © S\r\O\e\S lenstein war der Start des Schaufensters  kehrsminister wahrend des International ~ werden in Nachbarschaft zur Leipziger

,Bayern-Sachsen ELEKTROMOBILITAT
VERBINDET"
paischen Fachforum new

mobility 2012 auf der

Leipziger Messe. Das

Vorhaben ist eine von

Zzum euro-

vier Initiativen, welche
die Bundesregierung
mit insgesamt 180
Millionen Euro for-
dert. Zum Beispiel
werden die La-
ternenpfahle an
zwei StraBenzli-

gen in Leipzigs
Innenstadt  zu
E-Tankstellen
aufgeriistet. Beim Pro-
jekt ,E-Skorpion” sollen Elektrobusse
wahrend der Fahrt abschnittsweise an

MESSEN

Transport Forums (ITF) der OECD auf dem
Leipziger Messegeldnde.

Innovationstreiber
Leipziger Messe

,Die Vorreiter der E-Mobilitat treffen sich
auf der Leipziger Messe”, betont Martin
Buhl-Wagner, Sprecher der Geschéftsfiih-
rung der Leipziger Messe GmbH. ,Doch
hier werden von Wissenschaft und Wirt-
schaft nicht nur Zukunftskonzepte dis-
kutiert und wegweisende Entwicklungen
prasentiert, sondern auch einem breiten
Publikum zum Testen vorgestellt.” So riick-
ten rund 4.500-mal Fahrzeuge mit alter-
nativen Antrieben bei der AMI Auto Mobil
International 2012 zu Probefahrten aus.
Auch zur AMI 2014 spielt Elektromobilitat
an den Standen und im Rahmenprogramm

Messe automobile Innovationen Reali-
tat. BMW fertigt hier den brandneuen,
reinrassigen , Stromer” BMW i3 und den
Plug-in-Hybridsportwagen BMW i8. Daftir
baut das Unternehmen das Werk Leipzig
zum Kompetenzzentrum flir Elektromobi-
litdt aus. ,BMW ist genauso wie Porsche
ein starker Partner, der uns mit seiner
Branchenkompetenz bereichert”, erklart
Martin Buhl-Wagner. Bei Porsche in Leipzig
rollt der Panamera S E-Hybrid vom Band —
der weltweit erste Plug-in-Hybrid in der
Luxusklasse. Bis September 2015 sind die
sportlichen Viersitzer in einer Forschungs-
kooperation als Shuttles im Einsatz — unter
anderem fir drei Leipziger Spitzenhotels.

Finish (Foto: BMW Gr

oup)



\Wenn aus Nischen

Die Leipziger Messe
investiert in Themen
mit Potenzial

Mit dem Aushau der Seenlandschaft rund um
Leipzig widmet sich die Region verstarkt dem
Thema Wassertourismus und -sport.
Die Messe Beach & Boat versam-
melt seit 2009 alles rund um den
Wassersport. Der angeschlossene
Seenland-Kongress ist Branchen-
treffpunkt der Akteure aus Touris-
mus und Wirtschaft.

eder fangt mal klein an — auch Veranstaltungen.
So kamen zum ersten Weltkongress fiir regene-
rative Medizin im Jahr 2003 rund 300 Teilnehmer.
Das Leipziger Fraunhofer-Institut fiir Zelltherapie
und Immunologie sowie das Congress Center
Leipzig (CCL) haben eine gemeinsame Idee
verwirklicht und Uber die Jahre kontinuierlich
weiterentwickelt. Mit zuletzt mehr als 1.000
Teilnehmern aus 40 Landern gilt der Kongress
heute als weltweit fihrend.

Pioniere des Fortschrittes —
weit fiihrenden K

beste Bedingungen fiir den welt-
ongress fiir regenerative Medizin

Nachdem der Manga-Bereich bei
der Leipziger Buchmesse in den
vergangenen Jahren immer be-
liebter wurde, findet im Friihjahr
2014 erstmals die Manga-Comic-
Convention statt. Anime, Manga,

Zum zweiten Mal firmiert die vetexpo 2014
unter eigenem Namen und findet parallel
zum Leipziger Tierdrztekongress in Messe-
halle 2 statt. Aufgrund des wachsenden
Zuspruchs wurde sie zur Messe ausgebaut.

Mit zuletzt 4.000 Teilnehmern gehort der

Kongress zu den besucherstarksten und
thematisch vielfaltigsten Fortbildungs-
veranstaltungen der Veterindrmedizin
im deutschsprachigen Raum.

Comic und Cosplay, die passen-
de Mode und Zeichenzubehor
bekommen damit eine eigene
Veranstaltung im Verbund der
Leipziger Buchmesse.

Firsorge rund um die Uhr — Vierbeiner fiihlen sich

wohl auf dem Leipziger Messegelande

or dem groBBen Auftritt geht es noch

einmal auf den Kuhwaschplatz.
Zum Futtern, Melken und Ubernachten
steht in Halle 4 der Stall. Damit nie ein
Huf den Halt verliert, sind alle Wege mit
rutschfesten Matten ausgelegt. Bei Mes-
sen wie der agra, der PARTNER PFERD
oder der Hund & Katz stehen wertvolle
Vierbeiner im Mittelpunkt. Auch sie

gute

sollen einen angenehmen
Messebesuch erleben.

Die agra ist die einzige

Schau  landwirtschaftlicher
Nutztiere in Ostdeutschland. Zuletzt be-
griiBte sie 970 Aussteller aus elf Landern
und 47.000 Besucher. Alle zwei Jahre
werden in Leistungs- und Zuchtwettbe-
werben rund 1.200 Nutztiere gezeigt —
von Milchkiihen Gber Merinowollschafe
bis hin zu Fleischrindern. Fiir deren op-
timale Betreuung kénnen die Tierpfleger
nachts in den Hallen bleiben und Tier-

Messen

arzte sind standig vor Ort. Die logistische
Planung der Tier-Anreise wie auch deren
Futterversorgung sind zentraler Teil der
Vorbereitungen.

In den klimatisierten Messehallen ist
auch fiir bellende und schnurrende Stars
gut gesorgt. Rund 6.000 Hunde und 300
Katzen werden auf der Hund & Katz ge-
zeigt, Hunderte Ziichter kénnen in Hal-
lenndhe ihre Wohnmobile parken. Mit
einem Zuwachs auf 37.000 Besucher im
vergangenen Jahr ist die Hund & Katz ein
Besuchermagnet.

LEIPZIGER ME

Vierbeiner erleben besonderen Service
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geht durch
d e n M a g e n An ein gut organisiertes

und leckeres Catering
erinnern sich Besucher gern

er Referent ist ein brillanter Rheto-

riker, das Thema ist spannend — und
trotzdem mangelt es an Konzentration,
wenn die Zuhérer Hunger oder Durst
haben. Kaffeepausen, Zeit fiir einen klei-
nen Imbiss oder ein warmes Mittagessen
diirfen weder beim wissenschaftlichen
Kongress noch beim politischen Parteitag
fehlen. Geht es um die Zufriedenheit der
Gaste, ist die Cateringplanung ein
Schliissel zum Erfolg.

, Es gibt nichts Schlimmeres,
als auf Kaffee zu warten,
wenn er noch nicht da ist”,
stellte schon der Philosoph
Immanuel Kant fest. Erfahrene Caterer ha-

ben nicht nur im Blick, wie viele Besucher
womit versorgt werden mussen, sondern
kennen auch den genauen Ablauf der Ver-
anstaltung. Wann kommen aus welchem
Raum wie viele Personen, wo miissen The-
ken und Tische stehen? Wann beginnt die
nachste Veranstaltung und Iasst Zeit fiir ei-
nen Umbau? Die Logistik muss stimmen —
egal, ob 100 oder 3.000 Personen gleich-
zeitig und zligig verkdstigt werden wollen.

Bei der Leipziger Messe profitieren Ver-
anstalter von der engen Zusammenarbeit
der Tochtergesellschaften. In die Vorberei-
tungen einer Tagung im Congress Center
Leipzig (CCL) werden die Kollegen der
Catering-Tochter fairgourmet bereits ein-

bezogen. Die Wiinsche

des Kunden — vom High-
End-Catering bis zum thema-
tisch passenden Buffet —werden auf kurzen
Wegen kommuniziert. Dank eines flexiblen
Raumkonzepts konnen selbst 7.000 Kon-
gressteilnehmer ihr Mittagessen gemein-
sam einnehmen. Messehalle 2 wurde dafiir
schon in einen komfortablen Speisesaal mit
mehreren Ausgabestationen verwandelt.
,Eine gelungene Pause und etwas Leckeres
zu essen heben die Motivation”, sagt Detlef
Knaack, Geschéftsfiihrender Direktor der
fairgourmet. ,Das freut die Veranstalter
und ist unser MaBstab fiir Erfolg.”

mit

wohifihigarantie

Die Leipziger Mes
maBgeschnet

esse uberzs q
derten LOsunge

berzeugt mit

lle Leistungen aus einer Hand —
mit diesem Konzept hat die
Leipziger Messe  Unternehmens-
gruppe bei der Bewerbung um
die Hospitality-Dienstleistungen fiir die

Y
n o WorldSkills Leipzig 2013 iiberzeugt. Mehr als
N . . ) )
e @ ‘“ges R 3.500 internationale Géste kamen zu den Weltmeister-
\
?asilex\é\\“’“g schaften der Berufe. Fir ihren Aufenthalt wurden 40 verschiede-
7\

ne Betreuungspakete geschniirt — darin enthalten unter anderem
Hotelbuchungen, Transfers, Catering sowie die Organisation von
Exkursionen, Fiihrungen und Abendveranstaltungen.

MaBgeschneiderten Service liefert die Leipziger Messe auch
fur Aussteller. So realisiert die FAIRNET als Servicepartner der
Buchmesse Préasentationen vom vier Quadratmeter groBen Sys-
temstand Uiber Gemeinschaftsstande bis hin zu Highlights wie

SERVICE

dem 1.000 Quadratmeter groBen Hérbuchforum der
ARD. Vor allem bei kleinen und mittleren Verlagen kom-
men eigens von FAIRNET entwickelte Standbauldsungen
mit individuellen Brandings zum Einsatz. In den Handen
der erfahrenen Dienstleister liegt dariiber hinaus die Fest-
veranstaltung zur Verleihung des ,Preises der Leipziger
Buchmesse", vom Biihnenbau bis zur Choreografie.

Uber die bloBe Vermietung von Raumen hinaus entwickelt
die Leipziger Messe gemeinsam mit Kunden Veranstaltungs-
konzepte weiter. So wird zum Beispiel mit dem Veranstalter
der Agrarfachmesse agra das Flachenkonzept der Fachmesse
liberarbeitet, um 2015 im AuBenbereich mehr Prasentations-
flache fur groBe Landmaschinen zu schaffen.




Nah am Kunden,
nah am Markt

Von Leipzig in die Welt

Messe- und Veranstaltungsservice. So betreute
die FAIRNET die standbauliche Infrastruktur der
CosmeticBusiness und realisierte rund 80 Pro-
jekte bei insgesamt 220 Messestanden.

essen und Kongresse am eigenen
Standort bilden das Kerngeschaft der
Leipziger Messe. Dariiber hinaus ergeben sich
positive Effekte fiir den Stammsitz durch die Ta-
tigkeit des integrierten Messedienstleisters an
anderen Standorten. So veranstaltet die Leipzi-
ger Messe mit der denkmal Moskau die einzige
Fachmesse fiir Denkmalschutz, Restaurierung
und Museumstechnik in Russland. Sie ist das
Pendant zur Leipziger denkmal und wurde in-
haltlich den speziellen Bediirfnissen des russi-
schen Marktes angepasst. So liegt ein starkerer
Fokus auf der Umnutzung von Baudenkmalern
unter modernen Bedingungen.

Seit dem Weltkongress der International Soci-
ety for Prosthetics and Orthotics (ISPO) 2010
in Leipzig arbeiten der Fachverband und die
Leipziger Messe Unternehmensgruppe enger
zusammen. Auch der ISPO-Weltkongress
2013 im indischen Hyderabad wurde ge-
meinsam organisiert. In Leipzig fand die
Tagung 2010 parallel zur Weltleitmesse
ORTHOPADIE + REHA-TECHNIK statt. Das
zustdandige Projektteam der medizinischen
Messen betreute und akquirierte die Aus-
steller und Sponsoren auch 2013 fir die
begleitende Ausstellung in Indien. LMI
koordinierte den Standbau und andere
Serviceleistungen fiir alle Aussteller. Die
Prasentationen  zweier internationa-
ler Marktfihrer realisierte die Leipziger
Messetochter FAIRNET GmbH. In Frank-
reich wird die Kooperation zwischen ISPO
und Leipziger Messe beim Weltkongress
2015 fortgesetzt. Der Weltkongress fin-
det dann im Jahreswechsel mit der Leip-
ziger OTWorld (ehemals ORTHOPADIE +

REHA-TECHNIK) statt.

Als Russlands erste Messe fiir Waldbrand-
bekémpfung fand im November 2013 erstmals
die Forest Fire Fighting and Protection Siberia im
sibirischen Novosibirsk statt. Die Messe ist eine
Eigenveranstaltung der Leipziger Messe Interna-
tional (LMI) und wird vom Katastrophenschutz-
ministerium, der Foderalen Forstagentur sowie
der russischen Regierung unterstlitzt. Die UNO lud
zeitgleich zu einem internationalen Kongress ein.

Mit der Fortfihrung der Fachmesse Cosmetic-
Business in Minchen 2013 agierte die Leipziger
Messe erstmals als Gastveranstalter an einem
anderen Standort in Deutschland. Die gesam-
te Messeorganisation wurde nach Munchen
transferiert, von der Akquisition Uber Kommu-
nikation und Projektmanagement bis hin zum

El www.Im-international.com
El www.cosmetic-business.com

Restauratoren bei der Arbeit
auf der denkmal Moskau

Service

Leipziger Messe
Unternehmensgruppe:
Alle Leistungen aus einer Hand

LEIPZIGER MESSE

Leipziger Messe GmbH
Messe-Allee 1, 04356 Leipzig
Tel.: +49 341 678-0
info@leipziger-messe.de |
www.leipziger-messe.de

CONGRESS CENTER LEIPZIG

Congress Center Leipzig (CCL)

Messe-Allee 1, 04356 Leipzig

Tel,: +49 341 678-8440

info@ccl-leipzig.de || www.ccl-leipzig.de

L S e

Leipziger Messe Gastver.

Messe-Allee 1, 04356 Ljin;ztiag“ungen oo
Tel.: +49 341 678-7650
mfo@leipzig—gastveranstaltungen.de |

7] www.leipzig-gastveranstaltungen.de

M LEIPZIGER MESSE

TERNATIONAL

LMI Leipziger Messe International GmbH
Messe-Allee 1, 04356 Leipzig

Tel.: +49 341 678-7900
info@LM-interational.com |
Www.LM-international.com

FAIRH

FAIRNET Gesellschaft fiir Messe-, Ausstellun
und Veranstaltungsservice mbH ’ "
Messe-Allee 1, 04356 Leipzig

Tel.: +49 341 678-8470

office@fairnet.de | B www.fairnet.de

fa irgourmeﬂt\\\
CATERING & EVENTS

fairgourmet GmbH
Seehausener Allee 2 04356 Leipzi
, eipz
Tel.: +49 341 678-7000 e
info@fairgourmet.de | & www.fairgourmet.de

Z N\
MaxicolVi

Euro-Asia Business Center
MaxicoM GmbH — Euro-As; i

-Asia Business C ipzi
Messe-Allee 2, 04356 Leipzig et
Tel.: +49 341 678-2000
info@maxicom.de | @ www.maxicom.de
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KONGRESSE

Destination mit
nziehungskraft

Internationale Glaubensgemeinschaften
schatzen Leipzig als Tagungsort

ie Besucher strecken begeistert die
Arme in die Hohe, auf den Sitzplatzen
hdlt es keinen mehr. Lautstark jubeln sie, stimmen
dem Sprecher auf der Blihne zu. Spater im Programm
spielt eine Band, ihre Texte werden auf eine Lein-
wand projiziert und ebenso lautstark mitgesungen.
Im Mittelpunkt der Willow-Creek-Kongresse stehen
diese gemeinsamen Erlebnisse und der Austausch
uber den eigenen Glauben. Mehrere Tausend Mit-
glieder dieser Kirche nehmen daran teil. Unter
dem Titel ,Zwischenland — Ermutigung. Inspi-
ration. Ausrichtung” gastiert der Willow-Creek-
Leitungskongress im Februar 2014 erstmals im
Congress Center Leipzig (CCL).

Tausende friedliche Menschen mit Kerzen in
den Handen — diese Bilder der Montagsde-
monstrationen 1989 sind um die Welt ge-
gangen. ,Wenn es eine Stadt gibt, in der
eine spirituelle Bewegung Weltgeschichte
geschrieben hat, dann ist es Leipzig”, sagt
Ronald Kotteritzsch, Marketingleiter des
CCL. Diese Geschichte ist ein Alleinstel-

. aller
lungsmerkmal und macht die Stadt zum spannen- @tko;l; en men g1
e : re ie :
den Ziel fir viele Glaubensgemeinschaften. Im efbaptistischeiejleglerten
. . o Ugeng :
CCL haben schon viele von ihnen die richtigen gend ins ¢

Bedingungen fiir ihre Veranstaltungen gefunden. Bereits  Aus rund

1997 fand auf dem Geldnde der Leipziger Messe der Deut- 90  Landern  kamen

sche Evangelische Kirchentag statt. Fast 100.000 Besucher 2008 mehr als 6.000 junge Menschen zum

kamen damals nach Leipzig. Weltkongress der baptistischen Jugend ins CCL. Unter dem
Motto , Dive deeper” (Tiefer eintauchen) beschaftigten sie

Der Kongress christlicher Fiihrungskrafte gastierte 2007 sich mit Glaubenserfahrungen und Lebensfragen. Die Ge-

erstmals im CCL und begrtiBte rund 3.500 Teilnehmer. Die  schichte Leipzigs hat auch fiir sie bei der Standortwahl eine

Veranstaltung gibt Verantwortungstragern alle zwei Jahre  entscheidende Rolle gespielt. ,Leipzig hat sich mit seiner

Gelegenheit, sich iber die Vermittlung von Werten und  Bewerbung gegen Weltstadte behauptet”, erinnert sich

deren Relevanz fiir den Berufsalltag auszutauschen. Zum  André Kaldenhoff, Geschaftshereichsleiter Kongresse der

Programm gehdren neben Vortragen und Diskussionen  Leipziger Messe GmbH.

auch Gebete und Konzerte. Der Kongress fand 2013 ein

weiteres Mal im CCL statt. B www.ccl-leipzig.de



paten fur Kongresgerfo\g -
Dr. med. Arved Weimanf, D

1. Hauke Harms

der Wissenschaft

Bei der Bewerbung um hochkaratige Kongresse
arbeitet das CCL erfolgreich mit renommierten

Leipziger Forschern zusammen

ehr als 2.000 Mikrobiologen nahmen im Juli

2013 am Kongress der Federation of Euro-
pean Microbiological Societies (FEMS) im Congress
Center Leipzig (CCL) teil. Aus ganz Europa reisten
die Wissenschaftler an — unter ihnen Medizinnobel-
preistrager Prof. Dr. Harald zur Hausen und Prof. Dr.
Anne Glover, wissenschaftliche Chefberaterin der
Europaischen Union. Sie folgten der Einladung von
Dr. Hauke Harms, dem Leiter des Departments Um-
weltmikrobiologie am Leipziger Helmholtz-Zentrum
fur Umweltforschung (UFZ). Gemeinsam konnten
der Leipziger Wissenschaftler und das CCL die inter-
nationale Tagung erstmals nach Deutschland holen.

Die Zusammenarbeit beschreibt Dr. Harms als Syn-
ergie: ,Sie besteht in der Kombination der wissen-
schaftlichen Kredibilitdt des UFZ und der groBen
Erfahrung und Sachkenntnis des CCL hinsichtlich der
Bediirfnisse und Interessen wissenschaftlicher Orga-
nisationen.” Auch bei anderen Bewerbungen koope-
riert das CCL mit renommierten Wissenschaftlern als
Botschafter ihres Fachs und des Standortes. ,Kon-
gresse wie der FEMS zeigen, wie das Engagement
lokaler wissenschaftlicher Ikonen zum Erfolg der
Bewerbungen beitragt”, sagt André Kaldenhoff, Ge-
schaftsbereichsleiter Kongresse der Leipziger Messe
GmbH. Synergien ergeben sich tber die erfolgreiche
Bewerbung hinaus: ,Der Kongress macht

den Forschungsstandort,

GCB

BT German Convention Bureau

Wo Zukunft schon Wirklichkeit ist

meine Institution und die Organisato-
ren in bestmaglicher Weise bekannt”,
sagt Dr. Harms Uber den FEMS.

Auch der Kongress der Europadischen Gesellschaft
fir Klinische Erndhrung und Stoffwech-
sel wurde 2013 nach Leipzig geholt.
Fur ein akademisches Lehrkranken-
haus ist ein solcher Kongress eher
ungewsdhnlich”, meint Dr. med.

Arved Weimann. Als Tagungs-

prasident begriite der Chefarzt der
Klinik fur Allgemein- und Bauchchirur- =
gie im Leipziger Krankenhaus St. Georg im CCL rund
2.500 Arzte verschiedener Fachgebiete, Emahrungs-
wissenschaftler, Didtassistenten und Apotheker aus
82 Nationen. Von einer hohen Zufriedenheit der Teil-
nehmer berichtet Dr. Weimann rtickblickend — das
Programm, das Congress Center und Leipzig als Ver-
anstaltungsort haben (iberzeugt. Den internationalen
Kollegen zeigte der Mediziner bei dieser Gelegenheit,
wie sich die Messestadt seit 1989 verandert hat, denn
zuletzt tagten die Ernahrungsmediziner hier 1988. Der
Kongress trug den Titel , Tearing barriers down — nutri-
tion brings people together” (, Grenzen niederreifen —
Erndhrung bringt Menschen zusammen®).

LINC-Kongress =

-Saal
Livestream direkt aus dem oP-S

er internationale Kongress fir GefaBmediziner , Leipzig Interventional Course”
(LINC), der jahrlich im CCL gastiert, wurde vom German Convention Bureau
in der Studie ,Tagung und Kongress der Zukunft” als Best-Practice-Beispiel fir
Kongresse von morgen vorgestellt. ,Vorhersagen, die Branchenexperten iber den
Kongress der Zukunft treffen, sind auf dem LINC-Kongress bereits Wirklichkeit gewor-
den”, so die Studie. Beschrieben wird etwa das technische Niveau des Kongresses —
wahrend der Veranstaltung werden aus aller Welt Operationen live (ibertragen.
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Globall

eit Mai 2012 fliegt Turkish Airlines von
Istanbul aus den Flughafen Leipzig/Hal-
le an. Gemeinsam mit Martin Buhl-Wagner,
Geschéaftsflihrer der Leipziger Messe, und
Markus Kopp, Vorstandsmitglied der Mit-
teldeutschen Airport Holding, unterzeich-

nete Dr. Temel Kotil, Geschaftsfiihrer von
Turkish Airlines, im Juni 2013 eine Ab-
sichtserklarung, in der alle Partner den
Wunsch bekraftigen, in Zukunft noch
enger zusammenzuarbeiten.

Die strategische Kooperation der
drei Partner soll Leipzig als Han-
delsstandort starken. Ziel ist es, die

Nacmmerze\f\*m“\:({ Starken miteinander zu verkniipfen: die des Flug-
eV enatbe! esse,  hafens als Transportzentrum, von Turkish Airlines
rung €7 K erder LEPE o
psichitser afts eutschen A
- Cf\aﬁ\“ gmigied deg . orTurkdsh Agl\;;z.
Kopp, VO 1 Geschafts schen
N\a‘“,‘s .p Zissekre“ dt\;'\\ ﬂd\Je\'\@h‘ Y
HO\déjn\? Fied S Wirtsd ft, A We\w\tenl
un
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DESTINATION LEIPZIG

Turkish Airlines und
die Leipziger Messe —
eine starke Partnerschaft

als global tatiger Fluggesellschaft und der Leipziger Messe
als internationalem Handelszentrum.

Jedes Jahr reisen mehr als eine Million Besucher zu den
zahlreichen, auch international renommierten Messen und
Kongressen nach Leipzig. Ausgehend von der Kooperation
ist Turkish Airlines der bevorzugte Airline-Partner fir die
Leipziger Messe. Von mehr als 240 Flughdfen weltweit
kénnen Aussteller und Besucher bequem (iber das Dreh-
kreuz Istanbul den Flughafen Leipzig/Halle anfliegen. Da-
mit leistet die Fluggesellschaft einen wichtigen Beitrag,
um die Attraktivitat der Leipziger Messe, der Stadt und der
Region Sachsen weiter zu steigern.

. A-\V\'\nes
o '\TUYK\Sh
o und nach Leipzig =™
. n Vo
eYb\ndUﬂge




Optimale Reisebedingungen fiir Geschaftsreisende

urkish Airlines sieht in Sachsen enormes Wachs-
tumspotenzial. Die Wirtschaft in der Region ist dy-
namisch und hat sich gerade in den vergangenen Jahren
sehr positiv entwickelt. Namhafte Unternehmen haben
sich flr den Wirtschaftsstandort Sachsen entschieden
und internationalisieren das wirtschaftliche Handeln vor
Ort. Das Corporate-Club-Programm von Turkish Airlines
bietet Unternehmen entscheidende Vorteile. Geschafts-
reisende profitieren beispielsweise von
ErmaBigungen in der Business, Com-
fort und Economy Class, konnen frei
umbuchen, stornieren,
Riickerstattungen und gehen mit einer

F deutlich héheren Freigepack-
grenze an Bord.
‘ Unternehmen  bie-

tet Turkish Airlines
nicht nur die Vor-

bekommen

e

BEST n.r:h(sb_c-a;:cuauw:u. (RS
7 Alriase

Dr. Temel Kotil, Geschaftsfihrer
der Turkish Airlines, prasentiert
die Auszeichnung fiir das beste

teile des Corporate-Club-Programms, sondern auch
einen mehrfach ausgezeichneten Service. Die Airline
wurde 2013 zum dritten Mal in Folge von Skytrax zu
,Europas bester Airline” gekiirt und erhielt zudem
den Preis fur das beste Catering in der Business Class. [
Diese Kombination aus erstklassigem Service, weltwei-
tem Netzwerk und speziellen Unternehmensangeboten
macht Turkish Airlines zum optimalen Partner fir Ge-
schaftsreisen von Sachsen in weltweit insgesamt 104
Lander. Das ist Rekord — keine Airline fliegt mehr Staa-
ten an als Turkish Airlines. Als Partner der Leipziger
Messe bringt Turkish Airlines die Wirtschaftsregion
Sachsen der Welt ein Stiick naher.

Mehr Uber das Flugangebot von Turkish Airlines erfahren
Sie in lhrem Turkish-Airlines-Verkaufs-

biiro oder unter Y
€rvice auf hg
uf héchstem Niveay €rwartet dj
ie

der Businesg Class

} P assagiere

=

Destinationen von
Turkish Airlines

Catering in der Business Class

NORDAMERIKA
' \

S
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.- Programm!

G
N a\“\“s\ . . . . . .
S Leipzig liebt Kultur. Ob Musik, Malerei,
\e“Qes
e Film, Kabarett, Theater oder Tanz -

zahlreiche Highlights zieren das Programm

n Leipzig ist die Neue Leipziger Schule der Malerei zu  Mit musikalischen Glanzpunkten Uberzeugt das jahrliche Bachfest

Hause. Hier gastieren Protagonisten des experimentellen  — gewidmet dem Musikgenie Johann Sebastian Bach. Der lberra-
Tanztheaters, Stars der klassischen Musik, internationale  gende Komponist und Thomaskantor lebte von 1723 bis zu seinem
JazzgroBen und das Who's who des Kabaretts. Namhafte ~ Tod 1750 in Leipzig. Im Mittelpunkt steht diesmal vom 13. bis 22.
Regisseure des Dokumentarfilms zeigen in der Messestadt  Juni das Werk des zweitdltesten Bach-Sohnes, Carl Philipp Emanu-
ihre neuesten Werke und jedes Jahr kommen die Kultbands el dessen Geburtstag sich 2014 zum 300. Mal jahrt. , Ein Abend
der ,Schwarzen Szene” zu deren europaweit groBtem Tref-  im Londoner Westend” und ,Last Night of the Proms”: Am 11.

i‘ fen in die Stadt. Diese kulturelle Vielfalt pragt auch  und 12. Juli wird das Leipziger Rosental zum Konzertsaal, wenn
2014 den Veranstaltungskalender. das weltbekannte Gewandhausorchester bei ,Klassik Airleben”
zum Open Air im Park aufspielt.
= Was auf dem zeitgendssischen
v Kunstmarkt den Ton angibt, ,All That Jazz" heift es Mitte September zu den 38. Leipziger
S ist auf dem Friihjahrsrundgang  Jazztagen. Einer der Hauptspielorte des Jazzfestivals ist das Opern-
7 der SpinnereiGalerien am 4. und  haus der Stadt. Ein herausragendes Ereignis weckt am Abend des

5. Mai 2014 zu sehen. Malerfirst 9. Oktober Emotionen: Mit dem Lichtfest entlang des historischen
Neo Rauch arbeitet auf dem Geldnde  Demonstrationswegs rund um den Innenstadtring gedenkt Leipzig
der ehemals groBten Baumwollspin-  des 25. Jahrestags der Friedlichen Revolution 1989.
nerei Kontinentaleuropas, 120 Ateliers,
Designer-Werkstatten und 11 kommer-  Bissig wird es vom 16. bis 26. Oktober — dann versammelt sich die
zielle Galerien gehdren zu dieser kreativen  Kabarett- und Comedyszene zur 24. Lachmesse. Die Leipziger Messe
Community. Hohepunkte sind die groBen st ein Forderer des Européischen Humor- und Satire-Festivals. Eine
Frihjahrs- und Herbstrundgange mit zahlrei-  lange Tradition hat das DOK Leipzig, das Internationale Leipziger
chen Vernissagen. Der Kiinstlernachwuchs aus  Festival fiir Dokumentar- und Animationsfilm. Das grofite deutsche
der Leipziger Hochschule fiir Grafik und Buch-  und eines der wichtigsten internationalen Dokumentarfilmfestivals
kunst (HGB) prasentiert sich vom 13. bis 16. Feb-  findet vom 27. Oktober bis 2. November zum 57. Mal statt. Exzellen-
ruar auf dem traditionellen HGB-Rundgang. te und experimentelle Auffiihrungen holt die euro-scene Leipzig —
24. Festival zeitgendssischen europdischen Theaters — vom 4. bis
e Spannende Neuentdeckungen und klangvolle 9. November auf die Leipziger Biihnen.
9elénde Namen schmicken die Musikstadt Leipzig. Crossover von
Renaissance bis Pop bietet das 15. Internationale Festival
flir Vokalmusik ,a cappella” Leipzig vom 9. bis 18. Mai —
unter anderem mit dem Hilliard Ensemble und Bobby

ne' ~
McFerrin. Die Leipziger Musikgeschichte et schwaﬂ?“sm
wird bei der Richard-Wagner-Festwoche jandiches ?es\\ﬁa—\“eﬁm i Leip2d

u
vom 21. bis 25. Mai lebendig. Der dag\NaVe‘GO

Komponist wurde 1813 hier
geboren. Kiinstlerische Kon-
traste setzt zu Pfingsten das
23. Wave-Gotik-Treffen: Vom 6.
bis 9. Juni werden wieder Zehn-
tausende fantasievoll kostiimierte
Besucher des Musik- und Kulturfes-
tivals die Stadt schwarz ,farben”.

ZU GAST



Auf der Leipziger Messe sind
hochkaratige zeitgendssische
Meisterwerke zu entdecken

aniel Buren, Isa Genzken, Dan Graham, Jenny Holzer, Martin Kip-
penberger, Sol LeWitt oder Niele Toroni — Namen, die fiir heraus-
ragende moderne Kunst stehen, in Museen und Galerien der Welt gefragt
sind. Die Leipziger Messe bietet eine einmalige Mdglichkeit, den Arbei-
ten bedeutender Vertreter der internationalen Kunstszene zu begegnen.

Dan Graham,
Messe Leipzig Structure,
Glaserner Pavillon, Pocketpark

Daniel Buren,

Das Auf und Ab der Farbe,
Rolltreppen, Glashalle und
Congress Center Leipzig (CCL)

Martin Kippenberger,

Metro Net,

U-Bahn-Station fiir ein imagindres
globales U-Bahn-Netz, Messepark

PALERMO
LEIPZIG 1943 - 1977
\

Isa Genzken,
Rose,
Metallskulptur,
Glashalle,
Eingang West

Rirkrit Tiravanija, Flipper Wall for Palermo,
Ensemble von 1,40 Meter hohen,
ochsenblutrot gestrichenen Wanden, Messepark

Kunsterlebnis

16 Werke sind offentlich zuganglich — unter anderem in der Glashalle, im
Congress Center Leipzig (CCL), im Messehaus sowie auf dem Freigelande.
Die Konzepte von der Wandmalerei bis zu Installationen wurden eigens fir
das 1996 eroffnete neue Domizil des Unternehmens entwickelt. Sie laden
zum kurzen Verweilen im geschaftigen Messe- oder Kongressalltag ein.

Sol LeWitt,
Wall drawing
# 516,
Wandmalerei,
Congress Center
Leipzig (CCL)

Jorge Pardo,
International
Business
Lounge,
Glashalle

Jenny Holzer, Truisms,
elektronische Schrifttafeln,
Messekassen, Eingang West, Glashalle

LEIPZIGER MESSE 2014



Fine Stadt
fUr die

2015 wird die Leipziger Messe 850 Jahre alt

achstes Jahr stehen zwei groBe Jubilden im Kalender.
Die Stadt Leipzig feiert ihre Ersterwahnung vor 1.000
Jahren. Und mit der Verleihung des Stadt- und Marktrechts
um das Jahr 1165 liegt die Griindung der Leipziger Messe
850 Jahre zurlick. Als Kreuzung der historischen Fernhan-
delsstraBen Via Regia und der Via Imperii war der ,Ort bei
den Linden” — das bedeutet der Name Leipzigs urspriing-
lich — schon friih ein Tausch- und Handelsplatz.

Wie eng Stadt- und die Messegeschichte miteinander ver-
bunden sind, zeigt ein Rundgang durch die Innenstadt mit

~ ihren Passagen, Hofen und Messehausern. Die Héfe lassen
ahnen, wie die Waren wahrend der Messen schnell verladen wur-
den. Noch immer beeindruckt die einzigartige architektonische
Struktur der Messehauser, die am Ende des 19. Jahrhunderts ent-
standen sind. Weltbekannt ist die Madlerpassage, wo zu Messe-
zeiten Porzellan, Keramik und Steingut prasentiert wurden und in
_ deren Untergeschoss sich der beriihmte Auerbachs Keller befindet.
2,
- _:-'-""’ —a  Vom Ubergang der Waren- zur ersten offiziellen Muster-

ZU GAST

messe im Jahr 1895 zeugt das Stadtische Kaufhaus mit

De

¢ it aem

seinen Lichthofen und den
umlaufenden Raumen. Die
Waren wurden hier nicht mehr
massenweise vor Ort verkauft.
Vielmehr présentierten Aus-
steller ihre Muster und nahmen
Bestellungen auf. Diese revoluti-
onare Neuerung legte weltweit
den Grundstein flir das moderne

g au\c der

Grund zum Feiern = festliche Stimmun

Messewesen. Seit 1917 ist das
Doppel-M der Mustermesse das Logo der Leipziger Messe.

Unterm Doppel-M hindurch geht es stidlich der Innenstadt auf
das 1920 eroffnete Gelande der ehemaligen Technischen Mes-
se. 1913 erstmals als Ausstellungsgelande fiir die Internationale
Baufachausstellung genutzt, wurden hier bis 1996 Universal-
und Fachmessen durchgefiihrt. Danach 6ffnete das neu gebaute
Messegelande im Norden der Stadt mit seinen fiinf modernen
Messehallen, der Glashalle und dem Congress Center Leipzig.

enau 50 Jahre ist es her, dass zur

Herbstmesse 1964 das Messemann-
chen vorgestellt wurde. Seitdem ist der
kleine Handelsreisende mit Aktentasche,
Pfeife und Globuskopf das Maskottchen der
Leipziger Messe und viel in der Welt herum-
gekommen. Zu seinem Jubildum ziert er
dieses Jahr eine Briefmarke und reiht sich
in eine lange Reihe von Messemotiven
zum Sammeln und Verschicken ein.

Das Messemannchen entstammt der Figu-
renfamilie von Puppengestalter Gerhard

Behrend (1929 bis 2006) und hat einen
prominenten Verwandten: das Sandmann-
chen. Der Star des DDR-Vorabendpro-
gramms ist finf Jahre &lter und besuchte
den jiingeren Bruder bis 1989 regelmaBig
bei der Leipziger Messe — so erzdhlte es
der AbendgruB3 des Kinderfernsehens.

Das Aussehen des Messemannchens hat
sich bis hin zum verschmitzten Lécheln
kaum verandert. Der Weltkugelkopf repra-
sentiert den globalen Handel. Auf seiner
Aktentasche und seinem Hut findet sich

mit dem Doppel-

M das Logo der

Leipziger Messe.
Passend zu den Farben der
Stadt ist sein Anzug blau und

sein Kopf gelb (spater etwas

dunkler). So wurde er seit 1964
zu Hunderttausenden produziert
und ist als Souvenir und Botschafter
rund um den Globus und nattrlich in
der Messestadt unterwegs.




Leipziger Messe

Prozent un-

serer Gaste

sind Geschéftsreisende,
und damit ist dies in
Leipzig unsere Haupt-
zielgruppe”, erklart
Axel Ehrhardt, Direk-
tor des Hotels Mercure
Leipzig am Johannisplatz sowie

Sprecher der Leipzig Hotel

Alliance, die zwolf bedeutende

Hauser vertritt. Ein GroBteil der Business-
kunden hatten das Leipziger Messegelande
zum Ziel: , Die Leipziger Messegesellschaft
und ihr Congress Center sind wichtige
Partner, die zahlreiche Geschaftsleute in
die Stadt bringen.” Neben einem guten
Preis-Leistungs-Verhaltnis und bequemer
Onlinebuchung seien WLAN-Zugange
auf dem Zimmer gefragt. ,Das gehort
bei den meisten Leipziger Businesshotels
zum Standard. Der
Trend geht zum

Gaste

Leipzigs Hoteliers wissen, was Businessreisende lieben:
Top-Service zu akzeptablen Preisen

kostenfreien Internetzugang”, so Hotel-

chef Ehrhardt. Zugleich werden moderne

Fernsehgerate mit einer Vielfalt an inter-

nationalen Programmen erwartet.
Qualitat in Leipzig
45 Hotels und 28 Hotels garnis mit etwa

12.650 Betten freuen sich in Leipzig auf
Gaste. Die Hoteliers halten Interieur und

Ausstattung auf hohem Niveau, viele ha-
ben in den vergangenen 20 Jahren inves-
tiert und saniert. Leipzigs gute Verkehrs-

anbindung und die kompakte Innenstadt
mit vielen kulinarischen und kulturellen
Highlights tun ein Ubriges, damit sich
Gaste in der Messestadt wohlfihlen.

Ein  Buchungsservice der Leipziger
Messe unterstitzt die Aussteller und

Besucher bei der Suche nach dem Lieb-

lingshotel. Mit 38 qualitatsgepriften

Hausern im Zwei- bis Fiinf-Sterne-Seg-

2strolipp

Im Ba\‘fUBgéSS
Gourmet

b feine italienische Spezialitaten oder deftige  Das
Hausmannskost: Das BarfuBgasschen in der

City ist ein Magnet in der Leipziger Gastronomie-
landschaft. Direkt an den Markt anschlieBend —
gegeniiber dem Alten Rathaus — drangen sich rund
ein Dutzend Restaurants, Szenekneipen und Bars
dicht an dicht. Ein Freisitz geht nahtlos in den
ndchsten liber. Ohne Sperrstunde wird gegessen,
getrunken, geredet und gefeiert. Von den Innen-
stadthotels ist das BarfuBgéasschen nur einen

s auf Nacht

chen treffen

schwarmer

kurzen Spaziergang entfernt. Rund 70 weitere

Lokale befinden sich in direkter Nachbarschaft.

BarfuB-
gasschen ge-
hort zu den
Gastro-Hotspots, die sich nach 1989 in Leipzig ra-
sant entwickelt haben. Sein Name geht wohl auf
ein Franziskanerkloster zuriick, welches durch diese
enge Gasse zu erreichen war — denn die Ordens-
mitglieder wurden auch als BarfiiBer bezeichnet.
Heute zieht das historische Ambiente Touristen und
Einheimische magisch an.

ment bestehen Kooperati-
onsvereinbarungen. Das Ho-

tel Reservation Team ist per
E-Mail (hotelreservation@
leipziger-messe.de)  und
von Montag bis Freitag
zwischen  08:00 und

17:00 Uhr telefonisch er-

reichbar (+49 341 678-

8971).

Hotel Reservation Team
der Leipziger Messe GmbH:

Leipzig Hotel Alliance:

Leipzigs Kne'\penme\\e
im Ban‘uBgésschen

| .
er Service fijr Busmesskunden

www.leipzig.travel/de/gastronomie_1422.html
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Messe [er'folkraic]

Wenn Jahr fur Jahr Giber 150.000 Aussteller auf 85 % aller
Entscheider der deutschen Wirtschaft treffen, sollten Sie nicht fehlen. Auf den deutschen
Messen. Wo wirklich Geschafte gemacht werden. Seien Sie dabei! Mit Unterstiitzung

von der Messeauswahl Giber Fordermaoglichkeiten bis zu erprobten Planungstools unter:

ERFOLO
MESSEN
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